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A PROPOS DE LA LETTRE ECONOMIQUE ET DE L'OB SERVATOIRE DES MARCHES N° 30 - JUILLET 2014

Informations sur la Lettre Economique

Pour mémoire : Coordonnéesdel 6 Obseimreyv at

Le Barométre de conjoncture des Industries Graphiques, réadiséep ValérieBOBINCIEKALAirectricedesopérations
fCablnet. I+C, est la source des données de la production et de la 01 44 01 89 9906 07 03 18 39v.bobin@corridep.ir
acturation

/I FYAEES /' {{!D/9¢x /KINAHSS RQSldzR
0144018976- c.cussaguet@cosidep.fr

Rappelons que cette enquéte de conjoncture donne des IMPORTANT

®v ol ut i on sa pdrinatre tconstantt ;&i une entreprise . . _ ) _
Vous pouvez télécharger la Lettre Economique bimestrielle et le rapport

interrogée disparait, elle sera remplacée dans le panel par , . : :
annuel « Regards sur les marchés des Industries graphiques » sur le site de

une entreprise ayant des caractéristiques similaires. Le ) _ _ o .
R R . . R . | 61 DtE:Rww.com-idep.fr/ (rubrique "veille économique” sur la page
Barométre n 6 adonc pas vocation a mesurer | 6 ®v ol uti on

R ) . . ) o d'accueil du site).
d 6 a c tstrueturdlle®du secteur d 6 u aneée s u r | 6éant r e,
des créations ou disparitonsd 6 ent r epri ses.
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Pouvezvous nous présenter votre entrepris@

Notre entreprise est une structure familiale créée par mon grapére dans les

: Olivier Laulan, Président Directeur Général et Michel Jouanneau Directeur adminfstestifinancier de
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Quels sont vos choix de positionnemestratégique?

I TAY RQFYGAOALISNI 24 deadaldppeyiant, Bus avlrs T A

années 50 a Cadillac sur Garonne et développée par mon pére & Sainte Foy lanené des études de marché dans les années PO S G A Ij dzS G G S

DN} YRS ®
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A ce jour, nougestons implantés sur canarché et nous avons également
étendu nos compétences dans le secteur agroalimentaiMotre entreprise
RSA2NXI Aa aAiddzsSS t tAySdAfK 02YLIS

YAttA2ya RQSAINRAS NBFEAAS LINAYOALN S ty'ﬁ'e"‘?”}ﬁ'g 66‘5 predyits payty de
. etlc

f QA YLINA YSNR S

I TAY RS SES @ DASA/LINSNING @IS0 BAQBR lapphldissdit RBME yniimandtdé IphridlGK $vBns donc invis dans une
XY ORRWSIZ Fi2NABS VIs VS

[ &8 YLJSLEZY 8ZNR IR v
aA0Said alISOALlTf } gs a S AR2YI-
Y e r anEaKans SO ARECNED 5asSyis Sy
LINE RdzOG A2y Sy fA3IyS RS tQSGAdzSGGS ¢+

f QS A lj diéniefieSquilnétksEitd davantage de m&M dzdzd NB &

nln@t a3 NBNRASYESY Uit 9% d#ﬁ LNB EFRES & GV PAINR
ﬁngne ,Q%@Elg(aﬁ ),sfflu% caviar,

a S OUS dANBIA iy A O D¢ribei deNisSer ybiradza
F OGAGAGS OF MNIIQBIIAIST 6 S RS GAy Said d:

Nous avons investi en 2007 dans une premiére presse numérique. Cette
acquisition nous a permis de réduire considérablemergtemps decalageet la
gache papier. Elle nous a ouvert de nouveaux marchés Emnpetites séries
qualitatives et en multi-références.

Nous avons depuis acquis uné™2presse numérique, avec une plus forte
OF LI OAGS RS LINBPRAzZOGA2Y I FAyaAr | dzQdzyS
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Quelles principales évolutions de votre secteur constateaus? hG NBAARS I T2NOS daRsSce tontaxd LabdnomBden S
difficile ?

Notre secteur évolue tres vite et devient de plus en plus industriali®éous

constatons une évolution rapide du numérique avec des délais de livraison de Je citerai essentiellement deux points

plus en plus courts. Pour cela, noalasiés ont di acquérir de nouvelles

compétences. La masse salariale a également beaucoup évolué avec moins de

monde dans les ateliers et plus de monde sur le terrain.

e [ QSYGUNBLINRAS Said t 1 LRAY:GES GSOK)
des travaux variés, avec une forte qualité et des délais trés sefrésis
pouvons livrer a J+3).

La pression des acheteurs est de plus en plus fogtenous constatons une

G§SYRFYDER &tA 26/Q RS y24 YINBS&a® /SGGS ol A NYSaparrers uneqierrion paficurd & ayplisedu sefvigg ayprgs

comportement de certains imprimeurs mal équipés et travaillant avec du vieux du client ce qui fait la souvent différenceAinsi chaque client a un

matériels annongant des tarifs de plus en plus ésus sommes donc vigilants interlocuteur commercial dédiénous garantissons a nos clients une
quant a la diversification de notre rtefeuille clientsY | dz2 2 dZNR QK dza vy 2 982 22y {Eldzy _02 yasAt St adaNU2dzi dzys

LINEA RS M nnn R2yySdzNE RQ2NRNBA NS Idzt A SIRAS 6 CQN@EEcenepilueg np 3 vy S NBLINBASY G v

RS y23iNB OKATFTNB RQIFTTIANB&O® i ]

FLINBEA QI YYSS HnnykHnndod 2dz Yy 2edaerniergd A 2
exercices ont prouvéjue noschoix stratégigues étaient bons.

Par ailleurs, la quantitté moyenne par tirage
diminue. Il y a quelques années, le tirage moyen
était de 30n nn  SESYLX F ANB&AZ | dz2
recevons plutdt deux commandes successives
de 15000 exemplairesLe manque de visibilité

a moyen et long terme fait partie de notre
quotidien.

Une autre évolution du secteur réside dans la
création et la communicatip ® ! dz2 2 dzNR QK dz
Ot ASy(ia a2yl & yfare @Sy G s
y2dzoSttSa LINP L2 AAGAZ2Y A
f QSGAdzSGGS Sad dzy |G 2dz
consommateur
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@ FRANCE PUB Retrouvez une analysdes dépenses des annonas locaux des régionsh@mpagneArdenne et Franche

Conté réalisée a partir des données France Pub détailléesp& O SdzNJ RQIF OG A A G S @

Note meéthodologique Les dépenses locales de publicité correspondent Entre D11 et 2012, la régio€hampagneArdeme enregistreune hausse
aux montants enggés par les annonceurs implantés dans la région pour R Q Sy @ RNiBsydépgnsepour les Courriers dresséset de 5 %pour

leurs campagnes de communication locales, &edire destinées a un
public résidant au sein méme de la région.

Champagne-Ardenne

En 212, la région Champag#edenne comptait 9 88@nnonceurs pour
une dépensede 134 56900 € qui resteplutbt stable par rapport a 2011

« Autres marketing direct>. En revanche, les r&uits et la Presse
Quotidienne Régionalenregistrent deshaisse autour de 13%. Internet
est le support qui fliche la plus forte hausser13%) avec une dépense
totale de3681000¢ @

Concernant les dépenses en supports imprimée secteur des Grandes

En 2012, les supports qui regroupent la part des dépenses la plus Surfaces Alimentaires (G.S.A) est le secteur qui dépense le Blu2012,

importante sontlesimprimés Sans Adresse les Courriers Adressés

Répartition des dépenses 2012 par types de supports

Sources: France Pub mise en forme IDEP Internet
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il représentaitl3 % de ladépense totalesuivi des secteurgiutomobile
(8 %)et Administration(8 %).

Secteurs d'activités Dépenses en supports imprimés Evolution de la part des dépenses en
(10 secteurs qui dépensent le plus|  /Dépenses totales en % pour 2012 supports imprimés en points/2011
G.S.A. 78% 12 pis
Automobile 63% -2 pts
Administration 7% +8 pts
Commerce de gros 70% -4 pts
Autre distribution spécialisée 73% 0 pts
Selrvices aux entreprises 75% 0 pts
Autres Services 73% -3 pts
Vétements 70% -1 pts
Hébergement / Restauration 67% -2 pts
Agent / Administrateur Immobilier 72% -6 pts

Entre 2011 et 2012, la part des dépensas supports imprimés baisse
significativementpour le secteurAgent/Administrateur Immobiliermais
progressepour les secteur$s.SA et Administration

1 . ) ) ) . )
Gratuit, annuaires, affichage, adressé),|8utre marketing direct, P.Q.R, autre presse
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Comme L2 dzNJ f QSy aS Yo flé&8 imRringds ShdS FAklrasges >
représentent la part la plus importante des dépensesur les secteurs
G.S.A. et Autre distnillion spécialisée.A noter les différencesde
stratégies entre les secteurs : le secte®.S.A dépensmajoritairement
danst S& L o{ ®! {1 Yy RA dilibrg seS dépetsbsdentdey 2 0
différentsmédias.

Comme au niveau nationadn retrouveles secteurss.S.Aet Automobile
parmi les secteurs qui dépensent le plusnais qui comptent peu
RQlI yy2y OSdzNA ¢

Dépenses publicitaires par secteurs et par types de supports en 2012
(10 secteurs qui dépensent le plus)

, . Source: France Pub mise en forme IDEP
Dépenses et nombre d'annonceurs par secteur en 2012

(10 secteurs qui dépensent le plus)
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Franche-Comté

En 2012, la régiofrancte-Comté comptait 8 80 annonceurs pouune
€ uné dépeise stable par rapport 2011 En
2012, les supports qui regroupent la part des dépenses la plus importante

dépense de 104 5001 n

sontlesimprimés Sans Adresseles Courriers Adressés

Dépenses en %
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70%

60% |
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0% -

Répartition des dépenses 2012 par types de supports
Sources: France Pub mise en forme IDEP
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Entre 211 et 2012, la régioquitaine enregistreune hausse d 7% des
pour les Courriers adressé€En revanche, les r&tuits et la Presse
Quotidienne Régionalenregistrent dedaissa de 14%et 15 % Internet
est le support qui fliche la plus forte hausse (+28) avec une dépense
totale de 4100000€ @

Concernat les dépenses en supports impriméde secteur des Grandes
Surfaces Alimentaires (G.S.A) est le secteur qui dépense le Rln012,
il représentaitl3 % de ladépense totalesuivi des secteurs Automobile
(10%) etAdministration (7%).

T, . .. _|Evolution de la part des dépense
Secteurs d'actlwtes Dépenses en supports imprimés ST S T ECs
(10 secteurs qui dépensent le plus) | /Dépenses totales en % pour 2012 points/2011
G.SA. 79% 13 pis
Automobile 68% -2 pts
Administration 63% +1 pts
Autre distribution spécialisée 2% -4 pts
Commerce de gros 73% -4 pts
Autres Services 68% -2 pts
Industrie 74% -4 pts
Agent / Administrateur Immobilier 68% -5 pts
Services aux entreprises 79% 0 pts
Enseignement / Formation 2% -2 pts

Entre 201 et 2012, la part des dépenses en supports imprimés baisse
pour la plupart des secteurs @le maniere importante poute secteur
Agent/Administrateur Immobiliemais progresseour les secteurs G.SA

et Administration.

2 . . X L . .
Gratuit, annuaires, affichage, adressé),|8utre marketing direct, P.Q.R, autre presse

, F
LA LETTRE ECONOMIQUE (DE

Insttut de développement
i

ot doxportise du plurmadia



Les secteurs Grandes Surfacesnmfntaires et Automobile sont les
secteurs qui dépensent le plysmais qui comptent parmi le moins
RQlIyy2y OSdzNE ®

Dépenses et nombre d'annonceurs par secteur en 2012

(10 secteurs qui dépensent le plus)
Source: France Pub mise en IDEP
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Comme LJ2 dzNJ f QSy a SYo flé8 imRritnds Shids JAlirasged >
représentent la part la plus importante des dépensgmur le secteur
G.S.Ales autres secteurs semblent davantage équilibrer leurs dépenses
entre les différents supports.

Dépenses publicitaires par secteurs et par types de supports en 2012
(10 secteurs qui dépensent le plus)
Source: France Pub mise en forme IDEP
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La France

INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE

UGrands indicateurs macroéconomiques (INSEE)

Evol. par rapport période
précédente (mois ou

Période . Evol. sur un an
trimestre selon
indicateurs)
PIB (CVS-CJO¥) T1 2014 0,0 %
' . . N . -0,9 %
Indice production Industrie manufacturiere (CVS-CJO) mai-14 -2,3% (glissement annuel)
) . ) L . -0,6 % (par rapport g
Consommation des ménages en biens fabriqués (CVS-CJO) mai-14 +1,0 % mai 2013)
. . - +7 pts (par rapport g
Opinion ("moral") des ménages (CVS) juin-14 +1 pts pjui(r:)2013!))p i
) A s I . ] . +2,4 %
Indice prix pate a papier importée (en devises) mai-14 +0,6 % (glissement annuel)
Prix a la production (Produits manufacturés, pour marché ) o -0,4 %
intérieur) mai-14 0.0% (glissement annuel
0,0% 0.5 %
Prix & la consommation (CVS) juin-14 ! (glissement annuel)

UEnqu?®°

Selon

O2y 22y Ol dzNB f
mois précédent

S
az2f RS

AYRdza G NR St &
nettement, a un niveau inférieur a sa moyenne de long terme.

N° 30 - JUILLET 2014

te de conjoncture

RIy &

tfSa LISNRBRLISOGAGBSA
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Indicateur synthétique du climat des affaires
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Le secteur del O irimegrie en France

UProduction (en tonnes) et facturation (en euros) UDétails par marchés
Janv- Avril 2014/ Tendance
Janv-Avril 2013 (en %) annuelle
Début 2014, f | LINE RdzOGA2Y RS f QLYLINRAYSNRAQunedpBUGNSY R 3 1  PlpdtignR || yRaration | Production
e s . . < = AN A S aA NP ~ = 4 A|Glabal Irgprimerie Ok = o < 2,3% -0,6% -3,5%
baissierelj dzA a Ql OOSE @NHRAASQYS I BINA LIMB RdzOU A 2y RS QA Y RUza T NR 5, 11% A%
manufacturiére progresse lors du premier trimestret reste plutot Périodiques -3,0% -1,0% ~4%
. _ A . . . dont Hebdomadaires -2,2% 0,0% -3%
aulotsS |dz Y2ZAaA RQI OGN f Catalogues -2.6% -3,0% ~204
Imprimés publicitaires adressés -1,6% -0,2% -2%
Evolution de la production Imprimerie et Industrie manufacturiere Imp.pub. non adressés 0,3% 0,8% -2,5%
Par moi t & is de I'année précédent — - —
Source: BarométrsrlT(?I(Sprozruétionoi%;:nTe?irgfeTI?\IISSEE (alggsgtriée;imirf]aituriére, série brute Imprimes de gestion personnallses -4,3% 22,:2% -2,5%
mise en forme OMCG Imp. adm. et com. non personnalisés -2,6% 0,9% -2,2%

10% 1 m Production Imprimerie ; . . .
Tendance annuelleévolution des douze derniers mois par rapport aux

u Prod Ind Manuf douze mois précédents

5% -

1,5% 1,7% 2% ' 0,8% 179 7%

0,1%
0% -

U LINPRdzOGA2Y RAYAYdzS LICételbdisseSlg a S
, o s productionconcerne touted S& GF Af f Sa cRadyyes|ess LIN
5% 40% -4, . s -4,0% T . ., . . .
45% 500 périodiques et imprimé de gestion personnaliségnregistrent les
baisses les plus significatives.

-10% -

-15% -
mai-13  juin-13  juil-13  ao(t13 sept-13  oct-13  nov-13  déc-13 janv-14 féwr-14 marsl4d avr-14
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LO6i nvest ipagdiataren t

UEvolution annuelle

Evolution 2014/201%umul_janvmai
Investissements publicitaires bruts en valeur
Source Kantar Media, mise en forme Observatoire des marche

UEvolution mensuelle

Les investissements publicitairesultimédia progressent de 2,9 au
cumul sur 2014 par rapport a 203. Cependant, dande détail les

magazines connaissent une baisdes paginationsie pres de 6 %.

-10% -5% 0% 5% 10% 15% . . N ;- . . e
\ 1 ! ! ) Au mois le moisapres une périodele moindre dynamismentamée au
PLURIMEDIA HORS COURRIER (cumul ar 2'9% - - - - - .
mois dejanvier, les invesisements repartent & hausse en mai.
- 0,
PRESSI -5,6% 1,7% en valeur €)
-4.5% 1 en vol (nb de pages
dont MAGS 5,6%
dont QUOT. NAT. 1.5% 5,7% Evolution des investissements publicitaires (grands medias)
| 070 Mois année n/mois année 1
RADIOS 0,1% Source : Kantar Media (données brutes en valeur), mise en fobservatoire des marchés
TELEVISION 8,0% 8,0%
1 6,7%
PUBLICITE EXTERIEL _0'3% 7'0% T
CINEMA 12,1% 6.0%7
5,0% -
4,0%
Les investissements publicitaires sont valorisés en tarifs bruts non négociés, en euros courants. En 3.0%
valeur absolue, cette valorisation faite par Kantar Media est parfois assez éloignée de la réalité, car » 0%
. _— . . N N . . 0% 2.5% 2,.9%
les négociations peuvent faire évoluer trés fortement & la baisse le tarif catalogue (tout L¥%2 3% ’
Lo - e . 1,0% -
particulierement en périodes de difficultés économiques). °
Attention pour la publicité extérieure : 0,0%

mair13 juin-13  juil.-13  ao(t13 sept-13 oct-13 nov-13 déc-13 janv-14 févwr-14 marsld avr-14 mai-l4

Clear Channel a lancé une nouvelle offre le 4 Mars 2013, qui se décline en 4 Parcours Consommateurs. Cette

nouvelle architecture entraine une redéfinition deshu@SNE RQF FFAOKI 38 (St & 1jdzQAfa SEAaGIASY(d 2dzAl dzQl f 2 NE O
Compte tenu de la politique de tarification et des CGV du Mobilier Urbain, ces modifications feront
YSOFyAljdzSYSy i OKdziSNJI f I @ f SdzNJ 6 NHzi S RS t QFFNBE It 2061 €S

RSOSYONB wnamo Sié AYLI OGSNRYyG R2yO tSa NBadZ (Fda RQAy@SaitAaasSySyda LizmtAOAllFANBa RS
EXTERIEURE, publiés par KANTAR MEDIA.

RS /tSINJ/KFEYySt adzNJ f+ LISNA2RS RS n YINE |
trF t!.[L/LCO

, —
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Le commerce extérieur

UEvolution annuelle UPour mémoire, les échanges de 2013 :
Les importations connaissent une baissele 25 %lors du premier Importations (en vol. Tous imprimés Chap.49
trimestre, soit 47600 tonnesen moins E f $&4 &4 QSf s ¢8O/ R2y Evolution timestrielle en % 2013/2012

Source Douanes Francaises, mise en forme OMC
tonnes au total.

, _ ) -20% -10% 0% 10%
Lesexpatations poursuivent la tendancele 2013et enregistrent une . . | .
baisse de 15 % début 201412 dzNJ & Q S000 tanhes NJ £ n p T1n/T1 Al %

T2n/T2 Rl -4%

T3n/T3 Rl  -14%

- o . T4 n/T4 Al -16%
Commerce extérieur (en vol)Tous Imprimés Chapitre 49

Evolution en % T1 2014/T1 2013 Cumul -10%
Source : Douanes Francaises, mise en forme OMCG -

-30% -25% -20% -15% -10% -5% 0%

Exportations (en vol.} Tous imprimés Chap.49
Evolution trimestrielle en % 2013/2012

 Importations Source Douanes Francaises, mise en forme OMC

-25%
Cuml = Exportations 30%  -20%  -10% 0%  10%

-13%

T1n/T1l Al
T2n/T2 Al
T3n/T3 Rl
T4 n/T4 Rl

Cumul 16% ]
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Le secteurdel 6 1 mp r damequelgres pays européens

UProduction Allemagne

La production allemande des cing premiers mois 2014 progresse de

0,8% par rapport & 2013.

Allemagne- Evolution mensuelle indic€Production Imprimerie labeur
Source: Destatis, mise en forme IDEP
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UProduction Italie

Comme pour ld AlemagnelQ Oi A @A (i épreghstiielurie habissg S
dela productionpour le premier semestre 2014.

Italie - Evolution mensuelle indicdProduction Imprimerie labeur

Source: Istat, mise en forme IDEP

Cumuljanv-juin : 2,0%
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LE MARCHE DES IMPRIMES PUBLICITAIRES N° 30 - JUILLET 2014

UProduction et facturation des Imprimés publicitaires adressés®

Evolution 2014/2013 cumyanv/avril

Source : Barométre +C, mise enforme Observatoire des marc Evolution mensuelle de la production (Evol n/h en %)

Imp. publicitaires adressés
Source : Barométre 1+C, mise en fo@eservatoire des marchés

8% 6% -4% -2% 0% 2% 4% 10% -
L 1 1 J
Production 5% -
2,0% 0
B Imp publicitaires adressés % 1,0%
. . 0% _—'—'—._'L'_-—'—
. [ Global Imprimerie . [ |
Facturation . . . . 1.0%
Y -2,0% -2,0% -2,0% -2,0%
-5% - -3,0% -4,0%
0,
CA ala tonne 11’57/(;
1% 10% - -8.0%
juin-13 ao(t13 oct-13 déc-13 févr-14 avr-14
[ LINBRdzOUAZ2Y RQL YLINA bagse dedJHd % sWA  Au mois le moispotons une baisse plus forte en avrith(%).

premier quadrimestre 2014 elle résistedonc mieux que la moyenne de
f QL YLINRYB)NRA S 0

® A noter que le cabinet I+C interroge sumaarché aussi bien des imprimeurs de labeur que des routeurs et des filiales de grosses entreprises de la filiére csitiorerépsur ce marché
du Marketing Direct
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UProduction et facturation des Imprimeés publicitaires non adressés

Evolution 2014/2013 cumyanv/avril
Source : Barometre [+C, mise enforme Observatoire des marc
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CA ala tonne

[ I LINE R dufrimés2pybliciailes no adressés reste Iptot stable
avec une légére hausse de 0,3@tdébut 2014, par rapport 2013

Evolution mensuelle de la production (Evol n/h en %)
Imp. publicitaires non adressés
Source : Barométre 1+C, mise en fof@eservatoire des marchés
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UCommerce extérieur des imprimés publicitaires

Le volume ¥ LJ2 NII' S R QL Y LINJs dh6té trés JorementQigbiitl A NB
2014 soit4onnn G2yyS& RS Y2Aya | ddodnées LINBYASNI GNAYSAaGNB Hnawmo
provisoires)

Lesflux en provenance de nos cingremiers fournisseurssont en fortes

Les exportationsprogressentde 15 % au premier trimestre 20lgour _ A I T . -
baisss.[ Sa AYLEZNUlFIUGAZYya RQ!{tSYI 3IyS

aQSil 200 torést p

Au niveau des exportationdes flux destinés ala Belgique etf QL
progressentfortement.
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