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Au cours de ce processus, dwuveaux médias émergenet entrent en
concurrence avec le support imprimé. Si les dépenses de communication
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ménages en télévisionLa part de la presse dans les recettes publicitaires
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EXPANSION MATURITE RUPTURE cette dynamique Les recettes diminuent en effet dg%entre 1993 et 1992, et
de 25%entre 1992 et 2014.
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Entre 1973 et 2014, la télévision passe de 12,3% des recettes publicitaires a 31%.

Internet fait son entréesur le marché de la publicité dans les années 2000. En
seulement 15 ans, la part de marché de ce média passé¥ea 23%Ces
évolutions se font audétriment du support imprimé, qui connait une
contraction importantede ses recettes.
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juillet les chiffres relatifs au marché du livre

Cesmutations profondeset la présence incontournable du numérique inciten e t Q200FaAz )f RS NBE &S )f A NJ

auolNR QK dzA € §a F Ol SdNE R dzreWefiit fedrs malidlelh SYNDICAT NATIONAL ¢ de ce marche.
économiques Soulignons néanmoins que le papier reste trés présent dans notre

GAS jd2GARASYYyS® [ Q$SGdzZRS . | exégpleNBeS= YSYy$SS Sy wHamnZ Y2ydNBE LI N _
prés de94% des Francaissent au moins un courrier publicitaire par semaine Dans un contexte diible croissance en France, la consommatiebiens

De plus, les groupes de presse se tournensuee stratégie «marque média» cultureb se\contracte_Cependanﬂe_ marché d_U, livre tire son é_pingle d_U jeu
Sy aa20Alyl tQ2FFNB vy dzy Siedoinpinertarié Q2 FHIRFES UEHGYQaEUe, keg chiffigs pyplics pay le Syndicat National de
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menee en 2014. Cefla souligne que les contenus numeriques et les appf'cat[OZj? QgAY Sy i) a2y Rdipseaine MROLRG3YE A ( NB a
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Evolution du nombre d'exemplaires produits (-3% entre 2013 et 2014)

[ Q Ainéphblicitaire a, quant & lui, tout & gagrferQ S E LJ @odissahtédés? y Source: SNE, mise en forme IDEP
bases de données.La publicité personnalisée imprimée a en effet, un impact
0SS dzO2 dzLJ LJ dza  ankilihg, pd fexemplel dui sk delurte faQss
saturation des boites mailst au faible taux de clics. Développer unfére plus

gualitative et plus ciblée est ainsi devenu un enjeu majeur pour le 600 000
NBy2dzgStf SYSyd Rdz YINDKS RS t QAYLINAYS |Jdzo

1 Perspectives et redéfinition de la place du print
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. L o . s De bonnes perspectives pour 2015
Malgré unelégere diminution des nouveaux titres édiggen 2014 la tendance 1 Persp P

a la hausse observée depuis plusieurs années se confirtnemombre de titres
. ) 0 i o
avait augmente de plus dgventre 2012 et 2013 la hausse est ainsi stabilité du marché. Depuis plusieursnges, leshypermarchésvoient leurs

CE)'nseque.nte en 2(?14’ mais il faut soullgnbrv hausse 3|vgn|f|cat[{|vie desv ventes de liyres se contracter-§.5% en 2014)Le bilan annuel des grandes
réimpressions (+12%.1 t INE t QSNBAaAZY Rdz WINFaF NBet a 't QiiBies bse feole ygogtl(? l('+6Z§ !’én‘vﬁn, si lesventes de biens

r $ r les éditeur t tre nami ) . N , L
proposeée par les editeurs est tres dynamique culturels sur Internet se contractent qur la cinquieme année coésutive ¢ la

22% des livres sont achetés en librairig®s points de venteontribuenta la

nnance une baisse de 7.5 po%s en 201d livre se démarque avec une
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Cette diminution, qui sembléa premiére vueen contradiction aveta hausse du

nombre de titre€ & QS E LI ’efjodzSde taliondlisdtid@nenés par les PLINB& dzy R$SOdzu RQFYYSS Hamn RATTA ?A t
aditeurs. ftQSUS SU as a 2njfedtringesire, gracé AotaiBrseat, alude tr&sS
Comme en 2013. ces derniers chercheriaisser leurs codten diminuant les bonne entrée littéraire. La rentrée littéraire resten moment privilégiésur
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permettent une segmentation és tirages de plus en plus fine. Les premiéres Hepdo/ I+C R o L
impressions sont donc calculées alus juste, quite a commander des | S LI YA SNJ Yapgesaboirki@ihue Ku sacond semestre, retrouve en
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évolué: en 2014, comme en 2013, 53% des Francais ont acheté au moins un

livre imprimé.
o snmiie e T En 2015f QSY0 St f A S & dzNHetr&t serproldiyyér Sa haudze des @ N
Source SNE, mise en forme IDEP ventes atteindrait 7.2% au ° trimestre 2015 selon GK. De telles hausses
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INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE

A
il

UGrands indicateurs macroéconomiques (INSEE)

Evol. par rapport
période précédente

Période - - Evol. sur un an
(mois ou trimestre selo
indicateurs)
PIB (CVS-CJO¥) T1 2015 +0,6 %
. . . . . +3,3 %
Indice production Industrie manufacturiere (CVS-CJO) mai-15 +0,6%

(glissement annuel
+1,8 % (par rapport

Consommation des ménages en biens fabriqués (CVS-¢JO) mai-15 +0,1%

mai 2014)
- . . +8 % (par rapport &
" i - 9
Opinion ("moral") des ménages (CVS) mai-15 0% mai 2014)
Indice prix pate a papier importée (en devises) mai-15 -0,7% 11%
Prix & la production (Produits manufacturés, pour march -1,7 %
rrixaap ( P mai-15 0,5 % T
intérieur) (glissement annuel
+0,3 %
Prix & la consommation (CVS) mai-15 +0,2 % (glissement annuel

[ QSO2Y2YAS T NI Y caleiad Sremier trinésfre niéie/ $i ¥a
hausse résté LJ2 dzNJ LI NIIAS RQSf{t S Vb yelboad de 2
LINE RdzOGA2Y RQSYSNHAST LI NJ &AAYLX S
chauffage, et undausse exceptionnelle de la production manufacturier&u
RSAzEASYS GNAYSaiGNB:Z OSBQIFODABHING

le rythme de croissance du PIB resterait plus élevé (+0,3j%gQSy Y
depuis le printemps 2011 (+0,1 % par trimestre). Tout en ralentissan
consommation des ménages serait de nouveau le principal facteur de ce
hausex & 2dzi SydzS LI NJ f Sa KIFdzaaSa NBO!

N° 361 JUILLET 2015

UEnqu°te de conjoncture dans

Selon les chefs d'entreprise interrogds, climat conjoncturel dans
f QOAYVRAzZAGNR S & QI Y §pted thdlBissS ge traisiptst
Sy 2dzZAy:I f QAYRA tehagre deN3 phictsiet s Situed
102, audessus de sa moyenne de longue période (100).

'y LISdz LJX dzaz RQA Y R digs peidpebtivemyéndralgs.
de productiondu secteur dans son ensemiieQ I Y S £, [& SoN&Ss¢
situant nettement audessus de sa moyenne de long terme.

En juillet, les carnets de commandes globaux et étrangers
regarnissentet les soldes correspondants deviennent supérieurs
niveau moyen.
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Le secteurdel 6 i mp r ennreance e

UProduction (en tonnes) et facturation (en euros)

[ QF VY SS Qh y g y O SLI2 davdustiieh aSufacturiere: la
production estrelativementstable par rapport a 2014 eaugmenteméme
de 4% en mars dans un contexte de léger retour de la croissance

France.

Toutefois, cette tendancene se retrouve pasdans la production
R QA Y LIGRAr¥s@atre premier mois de 2014, elle recule de 2.4%4x
rapport a la méme période en 2013

10% -

2%

-10% -
mai-14

juin-14

Evolution de la production Imprimerie et Industrie manufacturiere

Parmois, par rapport au méme mois de I'année précédente

Source: Barometre 1+C {(production imprimerie) et INSEE {Industrie manufacturiére, série brutes)
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-1%

-5%
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-5%
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déc.-14

M Production Imprimerie

M Prod Ind Manuf

6%

janv.-15

fevr.-15

0%

4%
2%

mars-15

-5%

avr.-15

0%

UDétails par marchés

Janvier - Avril 2015/ Tendance
Janvier- Avril 2014 (en %) annuelle
Volume de production Production Facturation Production
Global Imprimerie -2,4% -1,3% -2,0%
Livres -0,7% 0,4% -0,5%
Périodiques -3,0% -1,9% -2%
dont Hebdomadaires -3,7% -4,3% -1,5%
Catalogues -2,0% -0,9% -2,0%
Imprimés publicitaires adressés 0,7% -0,4% -1,5%
Imp.pub. non adressés 0,1% -0,7% -0,5%
Imprimés de gestion personnalisés -1,5% -2,5% -1,5%
Imp. adm. et com. non personnalisés -2, 7% -2,1% -1,0%
SilalINP RdzOGA2Y RQAYLINRA YSa kdzniéget@aisseduN

stable au premier trimestre 2015 (respectiveme0.7%et +0.199, la tendance
esta la baissesur les autres marchés. Ce sont pEsiodiquesqui connaissent le
recul le plus importantsur la période avec urgiminution de 3%.

Latendance annuelleS & (i
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Le commerce extérieur

UEvolution annuelle

Aprés unecontraction importante en 2014 lesimportations R Q A Y LJI
reculent de 8%au premier trimestre 2015soit prés de 1D00 tonnes).

Le redressement des exportations amorcé au dernier trimestre 20.
semble se prolonger début 2015ellessont enhausse de 4%u premier
trimestre (environ 1000 tonnes).

Commerce extérieur {envol.) - Tous Imprimés Chapitre 49
Evolutionen % T1 2015/T1 2014
Source: Douanes Francaises, mise en forme [DEP

-10% 5% 0% 5%

m Importations

Cumul M Exportations

4%

NB: Une exquéte esten cours concernant la mesure des fl@ 8 OK |
Ri@primés publicitaires en 2014 (autour de%es volumes importés).

URappel : les échanges en 2014 par trimestre

Exportations (en vol.} Tous imprimés Chap.49
Evolution trimestrielle en % 4T 2014/ 4T 2013
Source Douanes Francaises, mise en forme DI

-30% -20% -10% 0% 10%
T1n/Tl Al -13%
T2n/T2 Al -18%
T3n/T3 Al -19%
T4 n/T4 nl 3%

Importations (en vol.} Tous imprimés Chap.49
Evolution trimestrielle en % 4T 2014/ 4T 2013
Source Douanes Frangaises, mise en forme IDE

-30% -20% -10% 0% 10%

Tin/Tl nl -24%

T2n/T2 A1 -26%
T3 n/T3 Rl -20%

T4 n/T4 nl -9%
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Lesecteurdel 61 mpri meri e dans quel ques pays europ®ens

UProduction Allemagne

En Allemagnédge tonnageimprimé entre janvieret avril 2015 reste sur
la tendance de 2014Toutefois, laproduction cumulée est inférieure
de 3%a celle de 2014 sur la méme période.

Allemagne - Evolution mensuelle indice Production Imprimerie labeur
Source: Destatis, mise en forme IDEP
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Cumul janv-décembre: -3%

74 2014
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50 T T T T T T T T T T T
Janv Fév  Mars Awril  Mai  Juin  Juil  AoGt Sept  Oct  HNov  Déc

UProduction Italie

Entre janvier et avril 2015, I LINRE RdzOG A2y RQAY
de 11%par rapport a la méme périodde 2014.

Si, en février, le volume imprimé reste proche de celui imprimé
février 2014,il baisse nettement en janvier, mars et avril 2015 p:
rapport aux mémes mois de 2014.

11
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2 X . .
ﬁ LE MARCHE DES IMPRIMES PUBLICITAIRES N° 361 JUILLET 2015

UProduction (en tonnes) et facturation des Imprimés publicitaires adressés®

Evolution 2015/2014 cumul janvier - avril

Source : Barometre I+C, mise enforme IDEP

-5% -3% -1% 1% 3% 5%
. 0,7%
Production
-2,4%
n ® Imp publicitaires adressés

Facturation -0,4%

-1,3%

O Global Imprimerie
-1,1%

CA a la tonne
1,2%

Au premier trimestre 2015 f I LINP RdzOGA2Y R
adressés est en hausse de 0,7@ette progressionde la production
pourrait augurerune embellie sur ce marchépres une année 201:
difficile.

L A noter gue le cabinet I+C interroge sur ce marché aussi bien des imprimeurs de labeur que des routeurs et des fibalsssdentyeprises de la filiere courrier, positionnés sur ce marché

du Marketing Direct

Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)

Imp. publicitaires adressés
Source : Barométre I+C, mise en forme IDEP

5% - 4%
3%
0%
-1%
-2%
- -3%
5% -
-5%
-7%
-10% -
mai-14 juil.-14 sept.-14 nov.-14 janv.-15 mars-15

Les mois déévrier et marsont été respectivemenmeilleurs en 2015 dzQ £
2014 (+3%et +49). Malgré lerecul enregistré en avril (-1%),le bilan a fin
avril 2015est positif aprés de nombreux mois de recul de la production.
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UProduction (tonnes) et facturation des Imprimés publicitaires non adressés

Evolution 2015/2014 cumul _janvier - avril
Source : Barométre I+C, mise enforme IDEP

-5% -3% -1% 1% 3% 5%

| 01%

Production
-2,4% |

-0,7%
-1,3% O Global Imprimerie

H Imp. publicitaires non adressés

Facturation

. -0,8%
CA 3 latonne
1,2%

[ I LINPRdzOGAZ2Y RQAYLINAYSa Lldgoriea
quatre premiers mois d@015.[ I FF OGdzNI G A2y S
tonne reculent et suiventune tendance trés prochée celle enregistrée
sur le marché desmprimés adressés

-10% -

Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)

Imp. publicitaires non adressés
Source: Barométre 1+C, mise en forme IDEP 5%

5%

0%

-5%
-5%

mai-14 juil.-14 sept.-14 nov.-14 janv.-15 mars-15

I LINB & dzy RS0 dziparRaCstalyllite $iSla prdduddiprleSmarché
RS  QApwlidhdirerr®n adesséaffiche des évolutions plus marquées
en mars et en avril 2015. La produ@on augmente de 5% en maravant
RQI T T A0 &émazgimpleur en avril.
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UCommerce extérieur des imprimés publicitaires (tonnes)

Importations (en vol.) -

Evolutions en % 1T 2015/ 1T 2014 S . Lo, L
Source: Douanes francaises, mise en forme IDEP Provenance et destination des échangesngrimés publicitaires
(volumes cumulés sur T1 2015 par rapporta T1 2014)
-35% -25% 15% 5% 5% Importations Volume (1) % EVOL Exportations Volume (t) % EVOL

‘ ' ' ' ' Allemagne 8931 -36% Belgique 914 336 -34%

Imprimés publicitaires divers -29% — B.elgique 4814 20% SUi?SE 756943 3%
Finlande 3989 >100% Italie 662 165 60%

Espagne 2164 -25% Royaume-Uni 519 682 23%

Italie 1739 13% Espagne 435 047 46%
Tous imprimés Chap.49 8% Pays-Bas 838 40% Pays-Bas 327960 -53%
Pologne 417 88% Allemagne 158 414 -6%
Suede 243 631% Tunisie 136 136 -10%

Suisse 236 -34% Etats-Unis 116 732 5%

LesA YL NI I G A2y a RQA detiNdacteltdortdnidndai /
premier trimestre 2015-29% soit 2000 tonnes enviroln @ [ QI Y
recul est plus importante que pour la totalité des imprimé&% soit
0.5 tonney.

[ S4 SOKIFy3Sa RQAYLINRYS avedmziupakt @eAndskphnbdliae
partenaires commerciaux, principalemerit Q! f f Set Had Befyigue A noter
f QFdAYSYyiGl A2y RBER JS Y kdgeNiedPRERRY de Pobgheet

de Suede

Les producteurs francais ordavantage exporté @ S Nifalie, fleORoyaumeUni et

-25%  -20%  -15%  -10% 5% 0% 5% ) i
. . . . . ‘ f EQpagnear rapport au premier trimestre 2014.

Imprimés publicitaires divers -19% _

Tous imprimés Chap.49 4%

Lesexportations elles aussieculent par rgport au premier trimestre
2014(-19%)
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E LE MARCHE DES CATALOGUES COMMERCIAUX N°® 361 JUILLET 2015

UProduction (tonnes) et facturation

Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)
Catalogues

Evolution 2015/2014 cumul janvier - avril 5% - . : :
Source : Barometre I+C, mise enforme IDEP source : Barometre I+C, mise en forme IDEP
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Le premier trimestre 2015@A Y A ONR G Rl ya fla Aprés uneamélioration des volumes de catalogues produits en févri
production recule de 2% par rapport au prenier trimestre de et mars 2015,par rapport & 2014(+1 et +3%) on observe une
f QI yrgcgdentddd wl LILISE 2 v & coljtrdef@&de 2,296 contraction importante en avril de5%.

en 2014par rapport a 2013.
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UCommerce extérieur en volume (tonnes)

Importations (envol.)-
Evolutionsen% T12015/T12014

Source: Douanes francaises mise en forme IDEP
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Tousimprimés Chap.49

Les importations de catalogues commerciaux repartent a la hai
au premier trimestre 2015+1%).

Exportations (en vol.) -
Evolutionsen % T12015/T12014
Source: Douanes francaises, mise en forme IDEP
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Tousimprimés Chap.49

Les exportations affichent une augmentation importante (229

soit 3000 tonnes).

Provenance et destination des échangescdalogues commerciaux
(volumes cumulés sur T1 2015 par rapporta T1 2014)

Importations Volume (t) % EVOL Exportations Volume (t) % EVOL
Allemagne 8 931 4% Allemagne 914 160%
Belgique 4814 5% Belgique 756 -40%
Italie 3988 1% Royaume-Uni 662 -22%
Espagne 2163 4% Pays-Bas 519 7%
Pays-Bas 1738 -41% Suisse 437 -28%
République tcheque 837 4% Italie 327 43%
Pologne 417 5% Etats-Unis 158 -20%
Luxembourg 243 29% Bosnie-Herzégovine 136 279%
France (retour) 236 119% Espagne 116 -8%
Chine 216 -4% Monténégro 65 >100%

Les importationsen provenance de nos principaux partenaires tels ¢
f Allemagne la Belgiquex Itatie(2 dzEspafnesont enhausse Seuls les flux
venus de Chine et des Payas reculent.

Du cété deexportationsx
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tandis que les volumes a destination de la Belgique ou du Royalmnsont
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ﬁ LE MARCHE DES PERIODIQUES

UProduction (tonnes) et facturation

Evolution 2015/2014 cumul janvier - avril
Source : Barometre |+C, mise en forme IDEP
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La production de périodiques poursuit dasa tendance baissiere entre
janvier et avril Laproduction se contractede 3% et la facturation de 1,9%
par rapport a 2014

N° 361 JUILLLET 2015

Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)

Périodiques
Source : Barométre 1+C, mise en forme IDEP

5% -

0%

-5%

-10% -

mai-14 juil-14 sept.-14 nov.-14 janv.-15 mars-15

Si la hausse de la productienregistréeen mars (+1%jnterrompt huit
mois de recus conséculti, le volume imprimé repart a la baisse en avri
(-4%).

LA LETTRE ECONOMIQUE



UCommerce extérieur en volume (tonnes)

Importations(envol.) -
Evolutions en % T12015/T1 2014
Source: Douanes frangaises, mise en forme IDEP
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Tous imprimés Chap.49 -8%

Aprés un net recul des importations de périodiqgues en 20&4,
volumes importés continuent a baisser fortementu premier
trimestre (-36%).

Exportations (envol.) -
Evolutions en % T12015/ T1 2014
Source: Douanes francaises, mise en forme IDEP
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Périodiques  16% —

Tous imprimés Chap.49 4%

Alors que legxportations augmentent de 4%u premier trimestre tous
imprimésconfondust 2 NA& |j deBsidér@xofalité des imprimésles

flux de périodiques sont nettement en recutil6%).

Provenance et destination des échangespéeiodiques (hors presse quotidienne)
(volumes cumulés sur T1 2015 par rapport a T1 2014)

Importations Volume (t) | % EVOL Exportations Volume (t) | % EVOL
Allemagne 12921 -10% Allemagne 5960 5%
Italie 4461 -8% Belgique 2224 0%
Belgique 3544 -65% Suisse 1265 -10%
Espagne 2701 -6% Canada 304 -12%
Roumanie 1732 53% Espagne 246 -3%
Pologne 1667 23% Maroc 229 4%
Royaume-Uni 1097 42% Italie 176 -20%
Pays-Bas 185 12% Luxembourg 163 3%
Etats-Unis 85 -21% Royaume-Uni 140 -17%
Estonie 84 -35% Portugal 104 -49%

Comme sur la plupart des autres marchés, les importations de périodiques \
RAlemagne desPaysBas? dz EdRaynereculent A noter,f QI dz3 Y Ssbutdnue /&2
volumes importés d®Roumanie aprés une hausse déja significative en 2014

{A 848 SELRNIIGAZ2YyE OSNBR Q!fftSyYl3ys
destination de nos principaux partenaires reculéat /5°: @ S NH 0% véd laBlisse). S 3
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LE MARCHE DU LIVRE N° 36 i JUILLET 2015

UProduction (tonnes) et facturation

Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)

Evolution 2015/2014 cumul janvier - avril Livres
Source : Barométre 1+C, mise en forme IDEP Source : Barométre I+C, mise en forme IDEP
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Aprés avoir diminué de 1% entre 2013 et 2014 productionde livres Enmars 2015 la production de livresa connu unrebond significatif
continue sdente érosionet perd 1point entre janvier et avril 2015. +#7%r | @I yi RQI F Fecubde3%&n duyil, pii coribBrie

avec les évolutions des derniers mois.
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UCommerce extérieur en volume (tonnes)

Importations (en vol.) -
Evolution en % 2015/2014
Source: Douanes frangaises, mise en forme IDEP

Tous imprimés Chap. 49

Global livres

dont autres livres et brochures

dont livres, brochures et imprimés simil. en feuillets isolés

dont dictionnaires et encyclopédies
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Exportations (en vol.) -
Evolution en % T1 2015/T1 2014
Source: Douanes frangaises, mise en forme IDEP

-3?% _2.5% -2?% _1.5% -1?% _5.% 0% s%
Tous imprimés Chap. 49 1%
Global livres 3% |
dont autres livres et brochures 3%
dont livres, brochures et imprimés simil. en feuillets isolés 5%

Provenance et destination des échangedidees (a I'exclusion des produits en feuillets isolés, des
dictionnaires et encyclopédies...)
(volumes cumulés sur T1 2015 par rapport a T2 2014)

Importations Volume (1) % EVOL Exportations Volume (1) % EVOL
Italie 7744 -4% Belgique 2881 1%
Espagne 6 089 11% Suisse 1702 26%
Chine 4260 3% Canada 1370 -14%
Royaume-Uni 2821 54% Allemagne 389 -13%
Allemagne 2 667 -63% Royaume-Uni 312 -21%
Belgique 1232 -17% Espagne 305 22%
Pologne 772 159% Maroc 243 -27%
Roumanie 641 -5% Italie 223 11%
Slovaquie 603 115% Algérie 180 -30%
Singapour 379 -27% Tunisie 130 47%

dont dictionnaires et encyclopédies 24%

Les importations de livresddiminuent de 9% au premier trimestre 201%

(soit 3000 tonnes) A noter que ellesdeRA O A2y Yy ANB & S
contractent a nouveau fortemen{-66%).
[ Sa @2ftdzyrSa Sy LINRBGSylIyOS RQLGL

AYLRZNIGSa RQOALI IYS LINERINBAAESyYyGhink
semblent sestabiliser aprés avoir reculé en 2014La Slovaquie figure
désormais parmi les dix pays qui importent le plus de livres de France.

Les exportations francaises reculent de 3% en volurbhes échanges avec
plupart de nos principaux partenaie diminuent(Allemagne -13%;
Canada -14%).




LE MARCHE DES IMPRIMES ADMINISTRATIFS ET COMMERCIAUX N° 361 JUILLET 2015

Ulmprimés administratifs et commerciaux non personnalisés

Evolution 2015/2014 cumul janvier - avril Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)
Source : Barometre I+C, mise enforme IDEP Imprimés administratifs et commerciaux non personnalisés
Source : Barometre 1+C, mise en forme IDEP
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La baisse amorcée en 2014 se poursuit entre janvier et avria Aprés uneelative stabilité entre janvier et mars 2005 f I LINE RdzO(
LINE RdzOG A 2y RQA Y LAEhE ghaecll d@y7%oy A & (i N administratifs et commerciaux seontracte significativement en avril et recule

de six points par rapport a avit 2014.
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Ulmprimés de gestion personnalisés

Evolution 2015/2014 cumul janvier - avril
Source : Baromeétre 1+C, mise enforme IDEP
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Evolution mensuelle de la production (Evol n/n-1 en %)

Imprimés de gestion personnalisés
Source : Barometre I+C, mise en forme IDEP
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En février et en avril 2015, la productiennettement reculé 8% et-4% par
rapport aux mémes mois de 2014). En janvier et en mars, elle a été ¢
stable.
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A PROPOS DE LA LETTRE ECONOMIQUE ET DE L'OB SERVATOIRE DES MARCHES N° 36 1T JUILLET 2015

Pourmémoire )
Vous pouvez télécharger la Lettre Economique bimestrielle et le rapport annuel
Le Barometre de conjoncture des Industries Graphiques, réalisé par le

i ; . . «Regards sur les marchés des Industries graphiguesi dzNJ £ S & A (0 S
Cabinet I+C, est la source des données de la produetide la facturation.

http:/Awwv.com -dep.fr/

R _ i _ (rubriqueVeille économiqueurr la @ge d'accueil du site).
Rappelons que cette enquéte de conjoncture donne des évolutions
R QI O & p&indir§ constant. Si une entreprise interrogée disparait,
sera remplacée dans le panel par une entreprise ayant des
caractéristiquessimilaires. Le Barométre Y’ Qdonc pas vocation a mesurer
f QS @ 2R 3z A @ kiddiufel® HuisScteurR Q dafired dzNJ f li@d-ad Coordonnéeslef Qh 6 &8 SN (2 A NB
descréationsou disparitionsR Q Sy it NB LINA a S a

ValérieBOBINCIEKALAirectricedesopérations

01 44 01 89 9006 07 03 8 39- v.bobin@comidep.fr
I FYAEES /1 {{!'D/'9¢X / KIFENHBSS R(
0144018976¢ 06 71 23 10 6€.cussaguet@coridep.fr
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