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tƻǳǊ ŎŞƭŞōǊŜǊ ǎŜǎ ǉǳŀǊŀƴǘŜ ŀƴǎΣ ƭŜ ƎǳƛŘŜ ǘƻǳǊƛǎǘƛǉǳŜ tŜǘƛǘ CǳǘŞΣ ǳƴ ŘŜǎ ǇǊŜƳƛŜǊǎ ƎǊƻǳǇŜǎ ŘΩŞŘƛǘƛƻƴ ƛƴŘŞǇŜƴŘŀƴǘǎ ŦǊŀƴœŀƛǎΣ ǘŀōƭŜ ǎǳǊ ƭΩƛƴƴƻǾŀǘƛƻƴ Ŝƴ 

proposant un guide sur-mesure : Mypetitfute.com. Avec cette formule, le voyageur se compose son propre guide, au gré de ses projets. Il souhaite visiter 

Vienne, Venise et Séville mais seulement les parcs et les édifices religieux, tout en ne consommant que des snacks ? Il veut personnaliser son guide en le 

dédicaçant, en choisiǎǎŀƴǘ ǎŀ ŎƻǳǾŜǊǘǳǊŜΚ /ΩŜǎǘ ŘŞǎƻǊƳŀƛǎ ǇƻǎǎƛōƭŜΣ Ŝƴ ŦƻǊƳŀǘ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜ ƻǳ ǇŀǇƛŜǊΦ tƻǳǊ ƳƛŜǳȄ ŎƻƳǇǊŜƴŘǊŜ ƭŀ ƎŜƴŝǎŜ Ŝǘ ƭŜǎ ƳƻŘŀƭƛǘŞs 

de ce projet novateur, nous avons rencontré Louis Géneau de Lamarliere, directeur web et nouvelles technologies du Petit Futé.     

 

Pouvez-vous nous présenter le Petit Futé ? 

[Ŝ tŜǘƛǘ CǳǘŞ ŀ ŞǘŞ ŎǊŞŞ Ŝƴ мфтс ǇŀǊ ŘŜǳȄ ŞǘǳŘƛŀƴǘǎ ŘΩI9/ Ł Wƻǳȅ-en-Josas, 

Dominique Auzias et Jean-tŀǳƭ [ŀōƻǳǊŘŜǘǘŜΦ ! ƭΩƻǊƛƎƛƴŜΣ ƛƭ ǎΩŀƎƛǎǎŀƛǘ ŘΩǳƴŜ 

compilation de bonnes adresses, sponsorisée par des annonceurs locaux. 

!ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛΣ ŎŜ ǎƻƴǘ plus de 733 titres, qui se déclinent sur papier et numérique.  

 

La version numérique est offerte avec chaque guide papier vendu, ce qui permet 

aux gens de disposer des deux supports. Acheter la version numérique seule est 

également possible ; nous en vendons plusieurs dizaines de milliers, notamment 

via des plateformes comme Amazon.   

Le Petit Futé propose également un site en accès libre où conseils pratiques et 

actualités se mêlentΣ ǳƴ ƭƛŜǳ ŘΩŞŎƘŀƴƎŜ ƻǴ ƭŜǎ ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜǎ ŎƻƳƳǳƴƛǉǳŜƴǘ Ǿƛŀ ǳƴ 

ŦƻǊǳƳΦ [Ŝ ǎƛǘŜ ŦƻƴŎǘƛƻƴƴŜ ǘǊŝǎ ōƛŜƴ ǇǳƛǎǉǳΩƛƭ ŎƻƳǇǘŜ ŜƴǾƛǊƻƴ нΣо Ƴƛƭƭƛƻƴǎ ŘŜ 

visiteurs uniques par mois, ce qui constitue une progression de 58% sur la 

dernière année. Nous avons beaucoup investi lΩŀƴ ŘŜǊƴƛŜǊ Ŝǘ ǎƻƳƳŜǎ ǘǊŝǎ 

contents des résultats en matière de revenus publicitaires.  

Avez-Ǿƻǳǎ ƭΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ ǉǳŜ ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ŘƛǎǇƻƴƛōƭŜ Ŝƴ ƭƛƎƴŜ ǎǳǊ ǾƻǘǊŜ 

site porte préjudice à vos ventes papier ? Plus généralement, quel 

impact a eu le développement dΩƛƴǘŜǊƴŜǘ ǎǳǊ ǾƻǘǊŜ ŀŎǘƛǾƛǘŞ Κ 

Lƭ ƴƻǳǎ ǎŜƳōƭŜ ǉǳŜ ƴƻǘǊŜ ǎƛǘŜ ƛƴǘŜǊƴŜǘ ƴΩŀ Ǉŀǎ ƭŀ ƳşƳŜ ŀǳŘƛŜƴŎŜ ǉǳŜ ƭŜǎ ƎǳƛŘŜǎ 

en librairie. Je dirais même que le site internet a servi de nouvelle vitrine pour 

nos guides et généré des ventes. 

Malgré tout, notre activité a été touchée par le développement des contenus 

ƎǊŀǘǳƛǘǎ Ŝƴ ƭƛƎƴŜΣ Ł ƭΩƛƴǎǘŀǊ ŘŜ ƴƻǎ ŎƻƴŎǳǊǊŜƴǘǎ. Mais la force du Petit Futé par 

ǊŀǇǇƻǊǘ Ł ŘΩŀǳǘǊŜǎ ƎǳƛŘŜǎ ǇǊƻǾƛŜƴǘ ŘŜ ǎŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŜȄŎƭǳǎƛǾŜ ǎǳǊ Ǉƭǳǎ ŘΩǳƴŜ 

centaine de destinations. Nous créons aussi de nombreuses déclinaisons 

thématiques (restaurants, sports, etc.). Globalement, Cette diversification nous 

ǇŜǊƳŜǘ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ŘŜ ƳŀƛƴǘŜƴƛǊ ŘŜǎ ǾŜƴǘŜǎ ǎǘŀōƭŜǎΦ 

/ƻƳƳŜƴǘ Ŝǎǘ ǾŜƴǳŜ ƭΩƛŘŞŜ ŘŜ aȅǇŜǘƛǘŦǳǘŜΦŎƻƳΚ 

5ƻƳƛƴƛǉǳŜ !ǳȊƛŀǎ ƳǳǊƞǘ ŎŜǘǘŜ ƛŘŞŜ ŘŜǇǳƛǎ ŘŜǎ ŀƴƴŞŜǎΦ [ΩŜȄǇŞǊience et les retours 

ŘŜ ƭŜŎǘŜǳǊǎ ǇŜǊƳŜǘǘŜƴǘ ŘŜ ŎƻƴǎǘŀǘŜǊ ǉǳΩǳƴ ƎǳƛŘŜ ŎƻƴǘƛŜƴǘ нл҈ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ 

ƛƴǘŞǊŜǎǎŀƴǘŜǎ Ŝǘ ул҈ ŘΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ƛƴǳǘƛƭŜǎ ǇƻǳǊ ǎƻƴ ƭŜŎǘŜǳǊΦ /ΩŜǎǘ ǎŎƘŞƳŀǘƛǉǳŜ, 

mŀƛǎ ƛƭ Ŝǎǘ ǾǊŀƛ ǉǳΩil Ŝǎǘ ǊŀǊŜ ǉǳΩǳƴ ǾƻȅŀƎŜǳǊ ǎŜ ǎŜǊǾŜ ŘŜ ƭŀ ǘƻǘŀƭƛǘŞ ŘΩǳƴ Ǝuide, 

surtout si ce dernier porte sur un pays entier alors que le voyage se concentre 

ǎǳǊ ǉǳŜƭǉǳŜǎ ƭƛŜǳȄ Ŝƴ ǇŀǊǘƛŎǳƭƛŜǊΦ ¦ƴ ƎǳƛŘŜ ǎǳǊ ƳŜǎǳǊŜ ǇŜǊƳŜǘ ŘΩƛƴǾŜǊǎŜǊ ƭŀ 

ǘŜƴŘŀƴŎŜ Υ ул҈ ŘŜǎ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴǎ ǉǳΩƛƭ ŎƻƴǘƛŜƴǘ ŘŜǾƛŜƴƴŜƴǘ ǳǘƛƭŜǎΦ  

ECLAIRAGES        
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Un guide sur-mesure permet aussi de réunir plusieurs guides en un. Mettons que 

notre voyageur souhaite visiter trois villes dans trois pays différents, toutes les 

informations seront stockées dans un seul livre, ce qui permet un gain de place et 

de poids non négligeable pour un globe-trotteur. 

  

[ΩƛŘŞŜ ŀ ŞǘŞ ǊŜƴŘǳŜ ǇƻǎǎƛōƭŜ ŎŀǊ ƭŜ tŜǘƛǘ CǳǘŞ ƴǳƳŞǊƛǎŜ ǘƻǳǎ ǎŜǎ ŎƻƴǘŜƴǳǎ ŘŜǇǳƛǎ 

2001. [ΩŜȄƛǎǘŜƴŎŜ ŘŜ  ŎŜǘǘŜ ōŀǎŜ ŘŜ ŘƻƴƴŞŜǎΣ ƳƛǎŜ Ł ƧƻǳǊ Ŝƴ ǇŜǊƳŀƴŜƴŎŜΣ Ŝǎǘ 

indispensable pour puiser des informations permettant de fabriquer son guide 

sur-mesure. 

Le voyageur peut opter entre un guide numérique et un guide papier 

assorti de sa version numérique. Pourquoi ce choix ?  

! ƭΩƻǊƛƎƛƴŜΣ ƭŜ ǇǊƻƧŜǘ Şǘŀƛǘ ŜȄŎƭǳǎƛǾŜƳŜƴǘ ƴǳƳŞǊƛǉǳŜΣ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜǎ 

ŎƻǶǘǎ ǘǊŝǎ ŞƭŜǾŞǎ ŘŜ ƭΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ Ł ƭŀ ŘŜƳŀƴŘŜΦ Maƛǎ ƴƻǳǎ ǎŀǾƻƴǎ ǉǳŜ ƭƻǊǎ ŘΩǳƴ 

voyage, ƭŜ ƎǳƛŘŜ ǇŀǇƛŜǊ ǇŜǳǘ ǎΩŀǾŞǊŜǊ ǘǊŝǎ ǳǘƛƭŜ (par exemple, lorsque la batterie 

Ŝǎǘ Ł Ǉƭŀǘύ Ŝǘ ǉǳΩaprès le voyage, il prend le statut de souvenir de vacances.  

 

bƻǳǎ ǇŜƴǎƛƻƴǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǉǳΩun lancement papier aurait plus ŘΩŞŎƘƻ, et 

répondrait à attente des voyageurs. /Ŝǎ ŘŜǊƴƛŝǊŜǎ ŀƴƴŞŜǎΣ ƭΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴ 

numérique a vraiment fait des progrès formidables, ce qui nous permet 

finalement  de proposer le guide en version papier.    

Comment le site  Mypetitfute.com a-t-il été pensé ? 

[Ŝ ǎƛǘŜ ŀ ŞǘŞ ǇŜƴǎŞ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘŜǳǊǎΣ ŘΩǳƴŜ ǇŀǊǘΣ Ŝǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƭŜŎǘŜǳǊǎΣ ŘΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΦ 

Il fonctionne quasiment en flux tendu puisque les auteurs déposent leurs textes 

et photographies au fil de leurs voyages. Si ces données sont, bien entendu, 

contrôlées, ce procédé permet une alimentation continuelle et une mise à jour 

en temps réel de la base de données. Certains guides sont édités entre 10 mois 

et trois ans, car les destinations demeurent confidentielles. En revanche, un 

guide sur-mesure édité le lundi ne contiendra pas forcément les mêmes 

ŘƻƴƴŞŜǎ ǉǳΩǳƴ ƎǳƛŘŜ ŞŘƛǘŞ ƭŜ ǾŜƴŘǊŜŘƛ ǎǳƛǾŀƴǘ. 

 

bƻǘǊŜ ƻōƧŜŎǘƛŦ Şǘŀƛǘ ŘŜ ŎƻƴŎŜǾƻƛǊ ǳƴ ǎƛǘŜ ƛƴǘǳƛǘƛŦ ǇƻǳǊ ƭŜ ǾƻȅŀƎŜǳǊΦ !ǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛΣ ƛƭ 

élabore son guide sur-mesure en quatre étapes simples et il peut y passer cinq 

minutes comme cinq heures, selon que son itinéraire est déjà décidé ou non. 

Comme nous souhaitons proposer toujours plus de personnalisation, nous 

ǊŞŦƭŞŎƘƛǎǎƻƴǎ ŜƴŎƻǊŜ Ł ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ Řǳ ǎƛǘŜ ǘƻǳǘ Ŝƴ ƳŀƛƴǘŜƴŀƴǘ ǳƴ ŞǉǳƛƭƛōǊŜ 

entre la fluidité et les possibilitŞǎΦ bƻǳǎ ƴƻǳǎ ǎŜǊǾƻƴǎ ŘΩŀƛƭƭŜǳǊǎ ŘŜ ƭΩŀǾƛǎ ŘŜǎ 

ǳǎŀƎŜǊǎ ǇƻǳǊ ŀƳŞƭƛƻǊŜǊ ƭΩƛƴǘŜǊŦŀŎŜ Ŝǘ ƭŀ ǇǊƻǇƻǎƛǘƛƻƴΦ   
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La mise en page est ensuite totalement automatisée, et le PDF envoyé à 

ƭΩƛƳǇǊƛƳŜǳǊΦ bƻǳǎ ǘǊŀǾŀƛƭƭƻƴǎ ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ŀǾŜŎ ŘŜǳȄ ƛƳǇǊƛƳŜǳǊǎ ŦǊŀƴœŀƛǎΣ ǉǳƛ 

ont une réelle expertise en impression numérique. Il est important également 

pour nous que notre imprimeur numérique soit le plus proche possible du lecteur 

ŀŦƛƴ ǉǳΩƛƭ ƛƴǘŜǊǇǊŝǘŜ Řǳ ƳƛŜǳȄ ǇƻǎǎƛōƭŜ ǎŜǎ ŜƴǾƛŜǎΦ 

Le guide sur-mesure est-il un succès ? 

Le guide sur-mesure a été lancé le 17 mars 2016. Les retours de la presse sont 

ŜȄŎŜƭƭŜƴǘǎ Ŝǘ ƭŜ ǘŀǳȄ ŘΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ǘǊŝǎ ŜƴŎƻǳǊŀƎŜŀƴǘΦ  

60% des guides sur mesure sont imprimés. Pour ceux qui choisissent 

uniquement la version numérique, le prix est environ un tiers de celui de la 

version papier. Une version numérique donne davantage de souplesse 

notamment pour le nombre de pages : elle permet aussi bien de toutes petites 

paginations que des contenus très importants, au-delà de 700 pages. 

La répartition entre guides France et guides Monde est assez homogène. Assez 

logiquement, peu de guides sont mono-pays, et les jeunes préparant des road 

trips semblent particulièrement intéressés par le produit. Les agences et les 

tours opérateurs sont également particulièrement intéressés par les avantages 

de ce service pour faire des guides personnalisés pour leurs propres clients et 

nous espérons donc un gros développement de la branche B2B.  

 /Ŝ ǉǳƛ Ŝǎǘ ƛƴǘŞǊŜǎǎŀƴǘΣ ŎŜ ǎƻƴǘ ƭŜǎ ǳǎŀƎŜǎ ǉǳŜ ƭΩƻƴ ƴΩŀǘǘŜƴŘŀƛǘ Ǉŀǎ ŦƻǊŎŞƳŜƴǘΦ tŀǊ 

exemple, certaines personnes ont utilisé le guide pour fabriquer des carnets de 

ǾƻȅŀƎŜǎ ǉǳƛ ƻƴǘ ŘŞƧŁ Ŝǳ ƭƛŜǳΦ 5ΩŀǳǘǊŜǎ ƭΩƻŦŦǊŜƴǘ Ŝƴ ŎŀŘŜŀǳ ŀǾŀƴǘ ǳƴ ǾƻȅŀƎŜ ƻǳ 

choisissent deǎ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴǎ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŘŜ ƭŜǳǊ ƭƛŜǳ ŘΩƘŀōƛǘŀǘƛƻƴΦ bƻǳǎ ƴŜ 

sommes probablement pas au bout de nos surprises.  

 

 

 

 

Nous nous laissons un mois de mise au point avant de lancer une réelle 

promotion du produit. Les retours des clients sont très positifs, nous sommes 

donc confiants pour la suite. 
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ƯGrands indicateurs macroéconomiques (INSEE) 

 

 
 

 

ƯEnquête de conjoncture dans lôindustrie 
(Extrait de lôenqu°te mensuelle de conjoncture de lôINSEE ï Mars 2016) 

 

  

Indicateur INSEE Période

Evolution vs période 

précédente (mois ou 

trimestre selon 

indicateurs) 

Evolution sur un an

PIB (CVS-CJO*) T1 2016 +0,5% +1%

Indice production industrie manufacturière (CVS-CJO) T1 2016 -0,7% +0,9%

Consommation des ménages en biens fabriqués (CVS-CJO) mars-16 -0,3% +3%

Opinion ("moral") des ménages (CVS)    mars-16 -1 pts +1 pts

Indice prix pâte à papier importée (en devises) mars-16 -0,7% -13,3%

Prix à la production (Produits manufacturés, marché intérieur) mars-16 +0,2% -3,8%

Prix à la consommation (CVS) mars-16 +0,7% -0,1%

 INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE    N° 39 ï MAI 2016 

Selon les chefs d'entreprise interrogés en mars 2016, le climat conjoncturel 

dans l'industrie est en léger recul. L'indicateur synthétique perd 2 points 

mais reste à un niveau (101) légèrement supérieur à sa moyenne de long 

terme (100).  

 

En mars 2016, le solde d'opinion des industriels sur leur activité passée, déjà 

inférieur à sa moyenne de long terme, continue de se dégrader (ς16 points 

depuis novembre 2015). Celui sur les perspectives personnelles de 

production se replie (ς4 points) mais reste à un niveau (14) bien au-dessus de 

sa moyenne de longue période (5). 

 

Toutefois, les industriels sont un peu plus optimistes qu'en février sur les 

perspectives générales de production du secteur (+3 points). Le solde 

correspondant est supérieur à sa moyenne de long terme depuis février 

2015. 

 

En mars, les carnets de commandes restent légèrement supérieurs à leur 

moyenne de longue période même s'ils se dégarnissent un peu à l'étranger. 

 

Enfin, les industriels sont quasiment aussi nombreux qu'en février à juger 

que leurs stocks de produits finis sont inférieurs à la normale : le solde 

d'opinion correspondant augmente de 1 point mais reste inférieur à sa 

moyenne de long terme. 
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Le secteur de ƭΩƛƳǇǊƛƳŜǊƛŜ en France 

ƯProduction (en tonnes) et facturation (en euros) 

 

ƯDétail par marché 

  
 

  

Au premier trimestre 2016, ƭΩƛƴŘǳǎǘǊƛŜ ƳŀƴǳŦŀŎǘǳǊƛŝǊŜ en général se porte 

globalement mieux  ǉǳΩŀǳ ǇǊŜƳƛŜǊ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ нлмрΦ  

! ƭΩƛƴǾŜǊǎŜΣ ƭŀ ǎƛǘǳŀǘƛƻƴ Ŝǎǘ plus difficile pour la ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ. Au 1er  

trimestre 2016, la production a baissé de -3,7% par rapport au 1er trimestre 2015.  
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Evolution mensuelle de la production (N vs N-1)
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 INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE    N° 39 ï MAI 2016 

[ŀ ǘŜƴŘŀƴŎŜ Ŝǎǘ Ł ƭŀ ōŀƛǎǎŜ ǎǳǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎΦ /Ŝ ǎƻƴǘ ƭŜǎ 

catalogues et les imprimés publicitaires non adressés qui connaissent le 

recul le plus important. 

Les livres et les imprimés publicitaires adressés et de gestion personnalisés 

sont moins touché, la diminution de leur production étant inférieure à -2%. 

  Evolution T1 2016 vs T1 2015 

  Production Facturation 

Livres 0,0% -2,0% 

Périodiques -3,0% -2,0% 

Hebdomadaires -4,0% -4,0% 

Catalogues -7,0% -7,0% 

Imprimés publicitaires adressés -2,0% 1,0% 

Imp.pub. non adressés -6,0% -9,0% 

Imprimés de gestion personnalisés -1,0% -4,0% 

Imp. adm. et com. non personnalisés -4,0% -4,0% 

Global imprimerie -3,7% -2,9% 
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Le commerce extérieur en 2015 

ƯEvolution trimestrielle  
 

Les importations ont augmenté de +4% (7 041 tonnes) par rapport au 1er trimestre 

2015. Elles atteignent 164 558 tonnes pour le 1er trimestre 2016.  

 

Les exportations ont baissé de -13% (6 030 tonnes) pour un volume total de 42 191 

tonnes au 1er trimestre 2016.  

 

 

 

 
 
 

ƯLes échanges par trimestre  
 
Les importations augmentent depuis le 3ème ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмр. La 

hausse est néanmoins légèrement plus accusée au 1er trimestre 2016 (+4%). 

  

Les exportations sont en baisse continuelle depuis un an (9% au cumul). Depuis 

deux trimestres, la baisse est supérieure à -10%.  

 

   

 INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE    N° 39 ï MAI 2016 
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Le secteur de ƭΩƛƳǇǊƛƳŜǊƛŜ Řŀƴǎ ǉǳŜƭǉǳŜǎ Ǉŀȅǎ ŜǳǊƻǇŞŜƴǎ 

ƯProduction Allemagne 

  

 

 

 

 

ƯProduction Italie 

 

 

 

 
 
 

  

9ƴ ƳŀǊǎ нлмсΣ ƭŀ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŀŦŦƛŎƘŜ ǳƴ ǊŜŎǳƭ ŘŜ ƭΩƻǊŘǊŜ ŘŜ -6%. On note 

toutefois un début de redressement à partir de février. 

Cependant, les données italiennes sont à prendre avec précaution car elles 

ne sont pas définitives.  

  

 

 

 

 

 

 INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE    N° 39 ï MAI 2016 

En mars 2016, la production cumulée allemande sur douze mois est 

inférieure de -0,6% par rapport aux douze mois précédents. 
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La production (-6%) comme la facturation (-9%) accusent la baisse la plus 

importante des grands marchés de ƭΩƛƳǇǊƛƳŞ.  

[ŀ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎ ƴƻƴ ŀŘǊŜǎǎŞǎ a enregistré une baisse 

plus ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ ŀǳ ǇǊŜƳƛŜǊ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмс ǇŀǊ ǊŀǇǇƻǊǘ ŀǳ 

ǇǊŜƳƛŜǊ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмр ǉǳΩŀǳȄ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜǎ ǇǊŞŎŞŘŜƴǘǎ.  
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ƯProduction (tonnes) et facturation des Imprimés publicitaires non adressés  
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Imprimés publicitaires non
adressés

Global Imprimerie

LE MARCHÉ DES IMPRIMÉS PUBLICITAIRES     N°39 ï MAI 2016  
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Ư Production (en tonnes) et facturation des Imprimés publicitaires adressés1  

 

 

 
 

                                                           
1 A noter que le cabinet I+C interroge sur ce marché aussi bien des imprimeurs de labeur que des routeurs et des filiales de grosses entreprises de la filière courrier, positionnés sur ce marché 
du Marketing Direct. 
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Imprimés publicitaires adressés

Global Imprimerie

Lŀ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎ ŀŘǊŜǎǎŞǎ diminue de -2% au 1er 

trimestre 2016 par rapport au 1er trimestre 2015.  

Si le marché était relativement stable en 2015, avec une baisse cumulée de     

-0,6% ǇŀǊ ǊŀǇǇƻǊǘ Ł нлмпΣ ƭŜǎ ŘŜǳȄ ŘŜǊƴƛŜǊǎ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜǎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ ŀŎŎǳǎŀƛŜƴǘ 

déjà une diminution de la production de -1,7%, tendance qui se confirme au 

ǇǊŜƳƛŜǊ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмсΦ   
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LE MARCHÉ DES IMPRIMÉS PUBLICITAIRES     N°39 ï MAI 2016  
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ƯCommerce extérieur en volume (tonnes) 

 

[Ŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀǘƛƻƴǎ ŘΩimprimés publicitaires ont baissé de -14% (4 830 tonnes), pour 

un volume total de 28 855 tonnes pour le 1er trimestre 2016.    

 

 
 
Les exportations ont augmenté de +10% (462 tonnes) au cours du 1er trimestre 

2016. Leur volume total atteint 5 297 tonnes.  

 

 

 

 
 

[ΩŜǎǎŜƴǘƛŜƭ ŘŜǎ ƛƳǇƻǊǘŀǘƛƻƴǎ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎ ǇǊƻǾƛŜƴǘ ǘƻǳƧƻǳǊǎ 

ŘΩ!ƭƭŜƳŀƎƴŜΣ ŘΩLǘŀƭƛŜΣ ŘΩ9ǎǇŀƎƴŜ Ŝǘ de Belgique, avec une forte progression, suivis 

des Pays-Bas.  

 

[Ŝǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜǎ ŜȄǇƻǊǘŀǘƛƻƴǎ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜǎ ƻƴǘ ǇƻǳǊ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴ les Pays-

Bas (+184%) Ŝǘ ƭΩItalie.   

  

Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %

Allemagne 9 412 -8% Pays-Bas 931 184%

Belgique 8 180 37% Italie 814 23%

Italie 4 398 -39% Belgique 797 -13%

Espagne 2 517 -17% Suisse 660 -13%

Pays-Bas 1 683 52% Royaume-Uni 571 10%

Canada 695 28136% Espagne 414 -5%

Pologne 449 7% Allemagne 182 15%

Finlande 250 -94% Tunisie 145 6%

France (retour) 216 458% Pologne 74 48%

Suède 148 -39% Maroc 72 88%

Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)

Provenance et destination des échanges des imprimés publicitaires

(volumes T1 2016 vs T1 2015) 

LE MARCHÉ DES IMPRIMÉS PUBLICITAIRES    N°39 ï MAI 2016  



  

 

13   

 

 

 

 

ƯProduction (tonnes) et facturation des catalogues 
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Catalogues

Global Imprimerie

La production de catalogues Ŝǘ ƭŜ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜ Řǳ мer trimestre 2016 

connaissent une baisse de -7% par rapport au 1er trimestre 2015.   

LE MARCHÉ DES CATALOGUES COMMERCIAUX     N° 39 ï MAI 2016

       N° 

37 ï DECEMBRE 2015 

 

[ŀ Ŧƛƴ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмр Şǘŀƛǘ ƳŀǊǉǳŞŜ ǇŀǊ ǳƴŜ relative stabilité par rapport à la fin de 

ƭΩŀƴƴŞŜ нлмпΦ [Ŝ Ƴƻƛǎ ŘŜ ŘŞŎŜƳōǊŜ ŀŦŦƛŎƘŀƛǘ ƳşƳŜ ǳƴŜ ƘŀǳǎǎŜ ŘŜ ƭŀ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘŜ 

1%. Pourtant, le 1er trimestre 2016 voit la production de catalogues chuter de -7% par 

rapport au 1er trimestre 2015.    
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ƯCommerce extérieur en volume (tonnes) 
 

Les importations de catalogues commerciaux sont en hausse de +37%, soit  

15 638 tonnes, par rapport au 1er trimestre 2016, atteignant ainsi un volume de 

58 147 tonnesΦ tƻǳǊ ǊŀǇǇŜƭΣ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмр ŀǾŀƛǘ Ǿǳ ƭŜǎ ƛƳǇƻǊǘŀǘƛƻƴǎ ŀǳƎƳŜƴǘŜǊ ŘŜ 

+14%.   

 
 
Les exportations ont, elles, chuté de -21% (3 568 tonnes) par rapport au 1er 

trimestre 2015, pour un volume total de 13 707 tonnes au 1er trimestre 2016.  

 

 
 

 

 

 
 

Les importations issues des trois principaux fournisseurs ont fortement augmenté : 

Ҍфп҈ ǇƻǳǊ ƭŀ .ŜƭƎƛǉǳŜΣ Ҍмл҈ ǇƻǳǊ ƭΩ!ƭƭŜƳŀƎƴŜ et Ҍрт҈ ǇƻǳǊ ƭΩ9ǎǇŀƎƴŜ. Les 

importations en provenance des Pays-Bas sont toujours en hausse (+341%) et le 

Royaume-Uni a fait son apparition dans le Top 10.  

 

La principale destination des exportations, ƭΩAllemagne, connait une baisse de -

34%, tandis que les Pays-Bas se hissent à la seconde place du classement (+43%).   

 

 

 

 

 

 
  

Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %

Belgique 17 683 94% Allemagne 8 253 -34%

Allemagne 17 218 10% Pays-Bas 1 287 43%

Espagne 11 248 57% Belgique 1 087 -21%

Italie 5 523 -28% Italie 1 077 512%

Pays-Bas 3 495 342% République tchèque 538 2968%

Royaume-Uni 592 898% Suisse 445 43%

République tchèque 582 -19% Royaume-Uni 431 -67%

France (retour) 448 101% États-Unis (EUAN) 140 8%

Pologne 431 5% Espagne 49 -39%

Finlande 263 2404% Japon 34 -24%

Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)

Provenance et destination des échanges de catalogues commerciaux  

(volumes T1 2016 par rapport au T1 2015) 

LE MARCHÉ DES CATALOGUES COMMERCIAUX     N° 39 ï MAI 2016

       N° 

37 ï DECEMBRE 2015 
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LE MARCHÉ DES PÉRIODIQUES    N° 39 ï MAI 2016

 

ƯProduction (tonnes) et facturation des périodiques 

 

La production du 1er trimestre 2016 enregistre une baisse un peu moindre que 

ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ŘŜ ƭΩƛƳǇǊƛƳŜǊƛŜΣ ŀǾŜŎ -3% par rapport au 1er trimestre 2015. Pour 

ǊŀǇǇŜƭΣ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмр ŀǾŀƛǘ ŞǘŞ ƳŀǊǉǳŞŜ ǇŀǊ ǳƴŜ ŦƻǊǘŜ ŎƻƴǘǊŀŎǘƛƻƴ ό-4,3%).  
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Global Imprimerie

 

Si la production du 1er trimestre 2016 est inférieure de -3% par rapport à celle 

du 1er trimestre 2015, on note que la baisse est légèrement moins forte ǉǳΩŀǳȄ 

trois trimestres précédents.  
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ƯCommerce extérieur en volume (tonnes) 
 

 

Les importations de périodiques sont en baisse de -6% (-2 232 tonnes) par rapport 

au 1er trimestre 2015. Elles atteignent un volume total de 32 941 tonnes.  

 

 
 

Les exportations diminuent fortement avec une baisse de -27% (3 188 tonnes), 

pour un volume total de 8 655 tonnes en 2015.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Le flux de nos principaux fournisseurs (Allemagne, Belgique, Italie) est en baisse. 

Seules les importations en provenance ŘΩEspagne et du Royaume-Uni sont en 

hausse. On note également la stabilité des flux en provenance de Pologne et de 

Roumanie. 

 

[Ω!ƭƭŜƳŀƎƴŜΣ ƭŜ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘŜǎǘƛƴŀǘŀƛǊŜ ŘŜǎ ŜȄǇƻǊǘŀǘƛƻƴǎΣ Ǿƻƛǘ ƭŜǎ ǾƻƭǳƳŜǎ ŜȄǇƻǊǘŞǎ 

baisser de -48%.

 
  

Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %

Allemagne 11 649 -10% Allemagne 3 191 -48%

Belgique 8 638 -8% Belgique 2 038 -8%

Italie 3 986 -14% Suisse 1 362 5%

Espagne 3 139 12% Canada 255 -16%

Roumanie 1 711 -1% Espagne 231 -9%

Pologne 1 709 3% Royaume-Uni 166 19%

Royaume-Uni 1 314 20% Luxembourg 164 0%

Pays-Bas 185 -1% Italie 158 -10%

Finlande 140 -27% Maroc 143 -38%

Estonie 71 -16% Portugal 113 9%

Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)

Provenance et destination des échanges des périodiques

(volumes T1 2016 vs T1 2015) 

LE MARCHÉ DES PÉRIODIQUES    N° 39 ï MAI 2016



  
 

17   

 

 

 

 
 

  

ƯProduction (tonnes) et facturation 
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Livres

Global Imprimerie

 

 

Ce résultat confirme la relative stabilité que connait le marché du livre 

ŘŜǇǳƛǎ ƭŜ ŘŞōǳǘ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмрΦ  
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 LE MARCHÉ DU LIVRE   N° 39 ï MAI 2016 
 

La production de livres du 1er trimestre 2016 a été très stable par 

rapport au 1er ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ нлмр όл҈ύΦ [Ŝ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜ ŀ ƴŞŀƴƳƻƛƴǎ 

baissé de 2%. 



  
 

18   

 
 

 

 

ƯCommerce extérieur en volume (tonnes) 
 

Les importations ont globalement baissé de -2% (736 tonnes), pour un volume 

total de 35 514 tonnes au 1er trimestre 2016. 

 

Les exportations sont en hausse de +11% (1 137 tonnes), pour un volume total de 

11 918 tonnes au 1er trimestre 2016. 

 

 

 

Les importations de livres proviennent principalement de ƭΩ9ǳǊƻǇŜ ŘŜ ƭΩhǳŜǎǘ. On 

note une augmentation importante des importations en provenance de Roumanie 

(+82%) ŜǘΣ Ł ƭΩƛƴǾŜǊǎŜΣ ǳƴŜ ōŀƛǎǎŜ ǎƛƎƴƛŦƛŎŀǘƛǾŜ ŘŜǎ ŦƭǳȄ Ŝƴ ǇǊƻǾŜƴŀƴŎŜ ŘŜ /ƘƛƴŜΦ 

 

Les trois pays vers lesquels la France exporte le plus de livres sont la Belgique, la 

Suisse et le Canada, des pays francophones. On constate une augmentation 

importante (+228%) des exportations vers le Royaume-Uni.   

Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %

Italie 7 741 -1% Belgique 2 848 -2%

Espagne 6 607 8% Suisse 1 574 -8%

          CHINE 2 983 -30% Canada 1 407 2%

Allemagne 2 776 4% Royaume-Uni 1 025 228%

Royaume-Uni 2 399 -15% Allemagne 486 25%

Belgique 1 371 11% Espagne 331 8%

Roumanie 1 166 82% Suède 330 1233%

Slovaquie 850 -20% Maroc 306 25%

Pologne 670 -13% Italie 293 31%

Hong Kong 598 311% États-Unis (EUAN) 182 42%

Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)

Provenance et destination des échanges d'autres livres et brochures

(volumes T1 2016 vs T1 2015) 

 LE MARCHÉ DU LIVRE   N° 39 ï MAI 2016 
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ƯImprimés administratifs et commerciaux non personnalisés  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Cette tendance rompt avec la stabilité observée ŀǳ ŎƻǳǊǎ ŘŜ ƭΩŀƴƴŞŜ нлмр    

(-1% en cumul).  
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LE MARCHÉ DES IMPRIMÉS ADMINISTRATIFS ET COMMERCIAUX   N° 39 ï MAI 2016 

[ŀ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛŦǎ Ŝǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀǳȄ connait une baisse 

de production de -4% par rapport au 1er trimestre 2015, soit légèrement 

supérieure à celle du secteur. La baisse de la facturation est, elle aussi, plus 

importante (-4%).  
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ƯImprimés de gestion personnalisés  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

Ce résultat confirme la stabilité constatée en 2015.  

 

 

 

LE MARCHÉ DES IMPRIMÉS ADMINISTRATIFS ET COMMERCIAUX   N° 39 ï MAI 2016 

[ŀ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ ŘΩƛƳǇǊƛƳŞǎ ŘŜ ƎŜǎǘƛƻƴ ǇŜǊǎƻƴƴŀƭƛǎŞǎ au 1er trimestre 2016 est 

ǊŜƭŀǘƛǾŜƳŜƴǘ ǎǘŀōƭŜ ǇǳƛǎǉǳΩŜƭƭŜ ōŀƛǎǎŜ de -1% par rapport à la production du 1er 

trimestre 2015. 

[ŀ ŦŀŎǘǳǊŀǘƛƻƴΣ ŜƭƭŜΣ ŜƴǊŜƎƛǎǘǊŜ ǳƴŜ ōŀƛǎǎŜ Ǉƭǳǎ ŦƻǊǘŜ ǉǳŜ ŎŜƭƭŜ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ Řǳ 

secteur, avec -4%. 


