N°39

MAI 2016

LA LETTRE
ECONOMIQUE

Q

v 'S
vy @
E 5
E B
(@]

S %

Institut de développement
et d'expertise du plurimédia /




SOMMAIRE
@ ECLAIRAGES E LE MARCHE DES PERIODIQUES

Interview de Louis Géneau de Lamarliere, directeur web et nouvelles Production, facturation et commerce extérieur des périodiques pour le
technologies du Petit Futé, qui nous présente Mypetitfute.com, le premier trimestre 2016.
guide sur mesure.

:I?ﬁ' INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE LE MARCHE DU LIVRE

I ndicateurs g®n®r aux ndme frangaisg, tersecteun r e S prodyction, facturation et commerce extérieur des livres pour le premier

des Industries graphiques en France et en Europe, le commerce trimestre 2016.

extérieur.

o X . . E LE MARCHE DES IMPRIMES ADMINISTRATIFS ET

= =
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ECLAIRAGES

t 2dzNJ OSf SONBNI) aSa ljdzZE NI yiS Fyazr €S 3dzZARS (2dz2NAaidAldzS t S AdzNC &IOSy y
proposant un guide sumesure : Mypetitfute.com. Avec cette formule, leoyageur se compose son propre guide, au gré de ses projets. Il souhaite visiter
Vienne, Venise et Séville mais seulement les parcs et les édifices religieux, tout en ne consommant que des snackspetsvantliser son guide en le
dédicacant, enchoigia  yi al O2dz@SNIdz2NBK / QSald RSaz2NX¥IFAa LlRaaiof Sz Sy F2NXNIsh vy
de ce projet novateur, nous avons rencontré Louis Géneau de Lamarliere, directeur web et nouvelles technologies du Petit Futé

Pouvezvous nous présenter le Petit Futé ? Avez@2 dza f QAYLINB&aaAz2y 1jdzS f QAYyF2NYI

[ § tSdGAlG cCcdzis + SiS ONBS Sy Jos LJI SES pgréedpréju%quaﬁevxo? r%e__ntve ° pﬁg)iefr ?/Plui généé‘jc!lem ent, quel
aAada zl : U -anosas, . z z : a_, A Lo b z A

Dominique Auzias et Jeanl dzf [} 62 dZNRSGGS® 1t 02 NA 4% 'c;,esuie a3 (%'Oppgr?zel- 91/]\‘ 14 ANuﬁ “glo d%/é%/ B2 i NB

compilation de bonnes adrees, sponsorisée par des annonceurs locaux. | f y2dza a2SYofS |jdzS y20iNB ards AydSNy
| dz2 2 dzNR Q KollshdE 73@ Breséq@i geidéclinent sur papier et numérique  en librairie. Je dirais méme que site internet a servi de nouvelle vitrine pour
nos guides et généré des ventes

\
\ \l. — Malgré tout, notre activité aété touchée par le développement des contenus
tlt f“te INI Gdza G&8 Sy tA3IYSs b MdisQehfofce i Pedit RuE paf 2 &

NJ LILJ2Z NI t  RQI dzi NB & LINGSIIASRSES  LSNRGA AdBayAlD S
centaine de destinations Nous créons aussi daombreuses déclinaisons

La version numérique est offerte avec chaque guide papier vendu, ce qui permet thématiques (restaurants, sports, etc.). Globalement, Cette diversification nous

aux gens de disposer des deux supports. Achateersion numérique seule est LISNXYSG |+ dze2 dZNRQKdzA RS YIAYGSYAN] RS54 o

également possible ; nous en vendons plusieurs dizaines de milliers, notamment

via des plateformes comme Amazon. I 2YYSy (i Sait @Sydz2S t QARSS RS a&LlSi:

AAAAA

Le Petit Futé propose égalememt site en acces libre ol conseils pratiques et 52 YAYAljdzS ! dzZl AL & YdzNh( OS lieficd et leRr&&irs R S
actualités se méler¥ dzy f ASdz RQSOKIyYy3IS 2G6 fSa ARSI SNFOED ENE ORIEMNE & ) 828 0 ROA 02928 G I (G S NI
FT2NHzYd [ S &aA0GS F2yOuAazyyS (G(NBA O0ASY A Y HB ARA ¥ i 2 Y38 Sy nSy FRAONBYYF 2INX 0 G X R & A
visiteurs uniques par mois, ce qui constitue une progression de 58% sur lam A & A f ISSRA(G ONNINAS jljdd dzy @2 &t 3 S dzNided S
derniére année. Nous avons beaucoup inve&illy RSNI A SNJ Si sardur s &Galernie\sBrig sur un pays entier alors que le voyage se concentre

contents des résultats en matiére de revenus publicitaires. ddzNJ 1ljdzStljdzSa fASdzE Sy LI NI AOdzZ A SN |
GSYRIFYOS Y ymx: RSa AYyTF2NXNIFOGA2Yya | dzQA
" T
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Un guide swmesure permetussi de réunir plusieurs guides en un. Mettons que b 2 dz& LISy a A 2 y dun SAcknie Yp&pjed aurfitdziusk Q S 0 2

notre voyageur souhaite visiter trois villes dans trois pays différents, toutes les répondrait & attente desvoyageurs / S & RSNYy A SNBa FYyy$S
informations seront stockées dans un seul livre, ce qui permet un gain de place et numérique a vraiment fait des progrés formidables, ce qui nous permet
de poids non négligeable pour un béstrotteur. finalement de proposer le guide en version papier

Comment le site Mypetitfute.com d-il été pensé?

Road Trip USA Canada ® Notre voyage de noces
o en Asie @\gm

[ S aAGS | SGS LISyasS LlRdzNJ fSa | dzi SdzNA
Bangkok — Bali — Hanoi Il fonctionne quasiment en flux tendu puisque les auteurs déposent leurs textes
et photographies au fil de leurs voyages. Si ces données sont, bien entendu,
contrbélées ce procédé permet unalimentation continuelle et une mise a jour

en temps réel de la base de donnéeSertains guides sont édités entre 10 mois

et trois ans, car les destinations demeurent confidentielles. En revanghe,
guide surmesure édité le lundine contiendra pas forcément les mémes
R2yySSa 1jdzQdzy IdzARS .SRAGS S OSYRNBR.

[ QARSS  SiS NBYRdz2S Ll2aarotsS OFNIES tSidAad
2001.] QSEA &GSy OS RS O0SitS o61rasS RS Rz2yysSas
indispensable pour puiser des informations permettant de fabriquer son guide

sur-mesure.

Le voyageur peut opter entre un guide numeérique et un guide papier b2 iNB 20602SOGAF Sl AlG RS 02y 0S@2AN dzy
assorti de sa version numeérique. Pourquoi ce choix ? élabore son guide stmesure en quatre étapes simples et il peut y passer cing
minutes comme cing heures, selon que son itinéraire_est déja décidé ou non.

Pt Q? N‘y\ 3A YS 2t g ':‘]N‘E eSid sutad :SV EOt dzd A @0%%@ %dhs éfogﬁgltgrﬁ%}b[%&rz tou.Yo%rH IpIXsYd% %Hrsor%é(lsaf% ABud
O2HiGa GNB& StSOSE RSMIAGA WIINEIA & 252 yia  {lidsSR  BRVER RIRAZY S92 NB £ € QF YSE A2 NI G4 2
\foyage,f S 3IdzA RS LJ LIA SNJ IparazempieQordd @ Mibatterié NB éhtredﬂ‘ kiR et les possibifta ® b2dzA y2dz&a &aSNP2ya

Said t Lapresieivoy&ge, il frezfle statut de souvenir de vacances. dza ISNBE L2 dzNJ I YSEA2NBNI f QAYGESNFI O8 &
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La mise en page est ensuite totalement automatisée, et le PDF envoyé a Nous nous laissons un mois de mise au point avant de lancer une réelle
f QAYLINAYSdzNX® b2dza GNI OFAff2ya | dze2 dzNBaitdri du lprad8iO LeRStdaEs des Clieltshsyns toedl fositiBdlsommesA & >
ont une réelle expertise en impression numériqud. est important également donc confiants pour la suite.

pour nous que notre imprimeur numeérigue soit le plus proche possible du lecteur

F FAY 1[dzQAf AYGSNIINBGS Rdz YASdzE LRRaaAiot$

Le guide suimesure estil un succes ? . VOUS REVIEZ D'UN GUIDE

ESURE

Le guide sumesure a été lancé le 17 mars 2016. Les retours de la presse sont
SEOSttSyida Si tS8 GlFdzE RQdziAft A&l GAZ2Y GNB &K

60% des guides sur mesure sont impriméBour ceux qui choisissent
uniquement la version numérique, le prix est environ un tiers dkiicde la
version papier. Une version numérique donne davantage de souplesse
notamment pour le nombre de pages : elle permet aussi bien de toutes petites
paginations que des contenus trés importants;dala de 700 pages.

@ monguide surmesure

WWW.MYPETITFUTE.COM

La répartition entre guides Framet guides Monde est assez homogene. Assez
logiqguement, peu de guides sont mopays, et les jeunes préparant des road
trips semblent particulierement intéressés par peoduit. Les agences et les
tours opérateurssont également particulierement intéressepar les avantages
de ce servicepour faire des guides personnalisés pour epropres clients et
nous espérons donc un gros développement de la branche B2B

/'S ljdzA Sad AyidiSNBaalyasxs OS az2yid tSa dzl3Sa 1jdzS tQ2y yQIFrGaSyRIFAG LI a FT2ND
exemple, certaines personnes ont utilisé le guide pour fabriquer des carnets de

g2el 3Sa ljdzA 2yd RS2t Sdz tASdzd 5Ql dziNBa f Q2FFNByld Sy OFRSlIdz + @Fyd dzy @2e&
choisissent d& RSaGAYyl GA2ya t LINBEAYAGS RS tSdzNJ f ASdz RQKFOAGFGAZ2Yyd b2dza yS
sommes probablement pas au bout de nos surprises.
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N° 397 MAI 2016

N
II“l INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE

UGrands indicateurs macroéconomiques (INSEE)

Indicateur INSEE

Période

Evolution vs période
précédente(mois ou
trimestre selon

Evolution sur un an

indicateurs)
PIB (CVS-CJO%) T1 2016 +0,5% +1%
Indice production industrie manufacturier¢CvVSCJIQ T1 2016 -0,7% +0,9%
Consommation des ménages en biens fabriqu€s/SCJQ mars-16 -0,3% +3%
Opinion ("moral") des ménage¢CV$ mars-16 -1 pts +1 pts
Indice prix pate a papier importééen devise$ mars-16 -0,7% -13,3%
Prix a la productior{Produits manufacturésmarché intérieuy mars-16 +0,2% -3,8%
Prix a la consommatiofCV$ mars-16 +0,7% -0,1%

UEnquéte de conjoncture dans | r@dustrie

Selon les chefs d'entreprise interrogés en mars 204.&Jimat conjoncturel
dans l'industrie est en léger recull'indicateur synthétique perd 2 point
mais reste a umiveau (101) Iégeérement supérieur a sa moyenne de |
terme (100).

En mars 2018e solde d'opinion des industriels sur leur activité passée, dé
inférieur & sa moyenne de long terme, continue de se dégra@g6 points

depuis novembre 2015). Celui suUes perspectives personnelles c
production se replieq4 points) mais reste a un niveau (14) bierdmssus de
sa moyenne de longue période (5).

Toutefois,les industriels sont un peu plus optimistes qu'en février sur I
perspectives générales de prodtion du secteur (+3 points). Le solde
correspondant est supérieur a sa moyenne de long terme depuis fé&
2015.

En marsJes carnets de commandes restent Iégerement supérieurs a l¢
moyenne de longue périodeéme s'ils se dégarnissent un peu a I'égran

Enfin,les industriels sont quasiment aussi nombreux qu'en février a juc
que leurs stocks de produits finis sont inférieurs a la normalée solde
d'opinion correspondant augmente de 1 point mais reste inférieur a
moyenne de long terme.
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INDICATEURS DE CONJONCTURE GLOBALE
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Lesecteurdef QA Y LING Fra@deh S
UProduction (en tonnes) et facturation (en euros)

Au premier trimestre 2016,f QA Y Rdza (4 NA S oY I g¢gndzal IseD pomteN
globalement mieuxlj dzQF dz LINBYASNJ G NAYSAGNS HnAwm

! f QA Y @S NE S 3 plus IdifficieApduiziailINE K dzCBiEaAG2 Y. ARIT A
trimestre 2016 la production a baissé de3,7%par rapport au § trimestre 2015

Evolution mensuelle de la production (N vs1y

Imprimerie et Industrie manufacturiére
Sources : Barométre 1+C (Imprimerie) et INSEE (Industrie manufacturiére, indice brut)
Mise en forme : IDEP

10% - 8.0% B Imprimerie

6,8%

6,2% m Industrie manufacturiére

5% - 3,7%

0,4%
1,4%-1,5% ) o0 ’
-2,5% -2.5%
-504 4
5% 1 a5% 45%

-6,0%

-7,0%

-7,0%

-10% -
avr.-15 mai-15 juin-15 juil.-15 ao(t-15 sept.-15 oct.-15 nov.-15 déc.-15 janv.-16 févr.-16 mars-16

N° 3971 MAI 2016

UDétail par marché

[T G§SYyRIFyOS Sad t f1 oFA&aasS adzNJ
catalogues et les imprimés publicitaires non adress@si connaissent le
recul le plus important.

Les livres et les imprimés publicitaires adi®s et de gestion personnalisés
sont moins touche la diminution de leur production étant inférieure-206.

Evolution T1 2016 vs T1 2015
Production Facturation
Livres 0,0% -2,0%
Périodiques -3,0% -2,0%
Hebdomadaires -4,0% -4,0%
Catalogues -7,0% -7,0%
Imprimés publicitaires adressés -2,0% 1,0%
Imp.pub. non adressés -6,0% -9,0%
Imprimés de gestion personnalisés -1,0% -4,0%
Imp. adm. et com. non personnalisés -4,0% -4,0%
Global imprimerie -3,7% -2,9%

LA LETTRE ECONOMIQUE

t
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Lecommerce extérieur en 2015

UEvolution trimestrielle ULes échanges par trimestre

Les importationsaugmentent depuis le (G NA YS&A G NBE R8a f QF yy

Les importations ont augmenté del% (7 041tonnesg par rapportau I*" trimestre
hausse est néanmoins légerement plus accuséefaurhestre 2016 (+4%).

2015 Elles atteignent 16858 tonnes poute 1°" trimestre 2016

Importations (envol.) -
Evolution en % Tous imprimés

Les exportations ont baissé eE3% 6 030tonnes) pour un volume total dé2 191 Source : Douane frangaise, Mise en forme : IDEP
tonnesau I*" trimestre 2016 0% 8% 6% % 2% 0% 2% 4%

mT22015vs T2 2014

Commerce extérieur (envol.) T3 2015 vs T3 2014
Evolution en % Tous imprimés T12016vs T1 2015
Source : Douane frangaises, mise en forme IDEP

mT42015vs T42014 2%

mT12016vsT12015
-15%  -12% 9% -6% -3% 0% 3%

Importations 4%
m Importations

-13% B Exportations . . . ) .
Les exportations sont en baisse continuelle depuis u@&mau cumul)Depuis

E rtati . . , .
rportatiens deux trimestres, la baisse est supérieurd 8%.

Exportations (en vol.) -
Evolution en % Tous imprimés
Source : Douane frangaise, Mise en forme : IDEP

-14%  -12%  -10% -8% -6% -4% -2% 0% 2% 4%

-3% I
] B 722015 T2 2014
-8% _ W T32015vs T3 2014
-11% I— 742015 vs T4 2014
-13% I 712016 s T12015

LA LETTRE ECONOMIQUE
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Lesecteurdef QA YLINA YSNAS RIya jdzStljdzSa LI &a SdzNRPLISSya

UProduction Allemagne UProduction ltalie
Enmars 2016 la production cumulée allemandsur douze moisest 9y YINE HnamcZI fF LINERdzOUG A-B%.Onlnbtd
inférieure de-0,6%par rapport aux douze mois précédents toutefoisun début deredressement a partir de février

Cependant, les données italiennes sont a prendre avec précaution car

Allemagne - Evolution mensuelle indice Production Imprimerie labeur

Source : Destatis, Mise en forme : IDEP ne SOI’lt paS dEfInItlveS
110 -
Italie - Evolution mensuelle indice Production Imprimerie labeur
Source : Istat : Mise en forme IDEP
100 -
110 -
----- 2014/2015
90 -+
100 - 2015/2016
80 | Cumul avril-mars : -6%
Cumul avril-mars: -0,6% 90 -
4 == 2014/2015
e 2015/2016 80 -
60 -
70 -
50 T T T T T T T T T T T 1
Avril  Mai  Juin Juil  Ao(t Sept Oct MNov Déc Janv Fév Mars 60 -
50 T T T T T T T T T 1

T T
Avril  Mai  Juin Juillet AoGt Sept Oct Nov Déc Janv Fev Mars

: Ty
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LE MARCHE DES IMPRIMES PUBLICITAIRES N°391 MAI 2016

UProduction (tonnes) et facturation des Imprimés publicitaires non adressés

Evolution T1 2016 vs T1 2015 [ LINBRdzOGAZ2Y RQAYLINR YaRiregiktézmé Haicsk
Source : Barométre [+C, Mise en forme : IDEP plus A Y LJ2 NI | y RS Fdz LINEYASN] GNRAYSAD
-10% -8% -6% -49% -20 0 0 ~ ~ P A o g N LA . ~ ~ L
10% -8% -6% -4% -2% 0% 2% LINBYASNI GNAYSAGiNRI RE GORWBEE NBAM
-69
Production 6% 3.7%
S, (70 = Imprimés publicitaires non Evolution trimestrielle de la production (N vs-ii))
9% | adressés Imprimés publicitaires non adressés
Facturation 0 m O Global Imprimerie Source : Barométre I+C, Mise en forme : IDEP
-2,9%
i 4% -

CAalat '3’2%1:]

alatonne 0.8% 0o
0% | T T - T 1
-2% _—.

-2,0%
-2,7%

La production(-6%) comme la facturation(-9%) accusent labaissela plus -4% -
importante des grands marchéef QA YLINRA Y S 6% - -4,7%

-6,0%
T2 2015 T3 2015 T4 2015 T1 2016

. oy
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LE MARCHE DES IMPRIMES PUBLICITAIRES N°391 MAI 2016

V' Production (en tonnes) et facturation des Imprimés publicitaires adressés?

Evolution T1 2016 vs T1 2015 Si le marché était relativement stable en 2015, avec une baisse cumul¢
Source : Baromeétre |+C, Mise en forme : IDEP -0,69%LJ NJ NJ LJLJ2 NJfI L HaAMOS f g 3 IV? g dZE |;
-5% -3% -1% 1% 3% déja une diminution de la production dé&,7%, tendance qui se confirme ¢
' . ' ' ' LINBYASNI GNAYSAaGNB RS fQlYyySS Hamc
Production 370 -2% m Imprimés publicitaires adressés
3,7%

O Global Imprimerie

Evolution trimestrielle de la production (N vs-1)

0, ., L L
Facturation 22.9% I:- 1% Imprimés publicitaires adressés

Source : Baromeétre |+C, Mise en forme : IDEP

N 5% -
CA alatonne w 306
1% - 0,3%
. o . - . _10/ i T - T - T 1
L LINE RdzOU A 2Y RQA Y LINA Yigidue d9d280f ali QA ° -
_ _ -3% - -1,7% -1,7% 2.0%
trimestre 2016 par rapport au®ltrimestre 2015 504 '
504 -

T2 2015 T3 2015 T4 2015 T1 2016

L A noter que le cabinet I+C interroge sur ce marché aussi bien des imprimeurs de labeur que des routeurs et des filislsssdengreprises de la filiere courrier, positionnés sur ce marché
du Marketing Direct.

. oy
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LE MARCHE DES IMPRIMES PUBLICITAIRES

UCommerce extérieur en volume (tonnes)

[ S&a A Y LJ2iMgrimds publitithire@nbaissé de14% (4 830 tonnes)pour
un volume total de28 855tonnespour le F' trimestre 2016

Importations (envol.) -
Evolution en % T1 2016 vs T1 2015
Source : Douane frangaise, Mise en forme : IDEP

-15% -12% -9% -6% -3% 0% 3%

i C1Tous imprimés Chap.49

4%

® Imprimés publicitaires

Les exportations oraugmenté de +1% @62tonnes)au coursdu 1°" trimestre
2016. Leurolume totalatteint 5 297tonnes

Exportations (envol.) -
Evolution en % T12016vs T1 2015
Source : Douane frangaise, Mise en forme : IDEP

-15% -12% -9% -6% -3% 0% 3% 6% 9%

W Imprimés publicitaires

139,
13% [ Tous imprimés Chap.49

N°391 MAI 2016

Provenance et destination des échanges des imprimés publicitaires
(volumes T1 2016 vs T1 2015)

Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %
Allemagne 9412 -8% Pays-Bas 931 184%
Belgique 8 180 37% ltalie 814 23%

ltalie 4398 -39% Belgique 797 -13%
Espagne 2517 -17% Suisse 660 -13%
Pays-Bas 1683 52% Royaume-Uni 571

ChiiCanadal 95 )08 36%6: Espagne 414
Pologne 449 7% Allemagne 182
Finlande Tunisie
Suéde

[ Q8548yiASt
RQ! f f SRQ LAISEZA

des Payas

[ 84

LINA Yy OA LI £ Sa

-:]Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)

RSa AYLRNIIFGA2Y A
Sz

SELRNIFGAZ2Y A

Bas (+184%§ (iltalie.Q

D€

Institut de développement
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LA LETTRE ECONOMIQUE

RQA Y LJ

deBadgadalredufi&iortd firogressiorsuivis

R (24 MaysSNR Y



LE MARCHE DES CATALOGUES COMMERCIAUX

N° 391 MAI 2016

UProduction (tonnes) et facturation des catalogues

Evolution T1 2016 vs T1 2015

Source : Barometre I+C, Mise en forme : IDEP
7% -5% -3% -1% 1% 3% 5%

. -7%

i m Catalogues

Facturation /% m O Global Imprimerie

. 0%
CA alatonne —1°0.8%

La productionde cataloguesSG f S OKA F T NBime&r@ R0ALF
connaissentne baisse de7% par rapport ad® trimestre 2015

[ FAY RS fQFyySS Hrelaipe stgbilittpariapport a3 fovge
fQlyySS wnmnd® [ S Y2Aad RS RSOSYoONB |
1%.Pourtant, & 1°" trimestre 2016 voit la production de catalogues chuter-é# par
rapport au 2" trimestre 2015.

Evolution trimestrielle de la production (N vs-i)

Catalogues
Source : Baromeétre 1+C, Mise en forme : IDEP

0,
0/0 T - T - T
-1,3%

-2,3%
-59% -

5% +

-4,7%

-7,0%
-10% -

T2 2015 T3 2015 T4 2015 T1 2016

. oy
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LE MARCHE DES CATALOGUES COMMERCIAUX

N° 391 MAI 2016

UCommerce extérieur en volume (tonnes)

Les importations de cataloguesmmerciaux sont en hausse de +3&#it
15 638tonnes par rapportau ' trimestre 2016, atteignant ainsi un volume de

Provenance et destination des échanges de catalogues commerciaux
58147tonnes t 2 dzNJ NI LILISE £ € QFyyYySS Hnanmp |+ OF Al Adz £ §3 A YiupsKifgesfjagpopaymizon | 473y Sy i S NI R[S
Importations Volume (t) Variation % Expoftations Volume ()~ Variation %

+14%. Belgique 17 683 94% ‘Allemagne 8 253 34%

Allemagne 17 218 10% Pays-Bas 1287 43%

Espagne 11 248 57% Belgique 1087 -21%

Importations (envol.) - Italie 5523 -28% Italie 1077 512%

Evolution en % T12016vs T1 2015 Pays-Bas 3495 342% Républigue tcheque} 538 ] 0068%
Source : Douane francaise, Mise en forme : IDEP U Royaume-Uni ol ieg g0 e Suisse 445 43%
20% ~10% 0% 10% 20% 30% A0% République tcheque 582 -19% Royaume-Uni 431 -67%
. . \ . . . , France (retour) 448 101% Etats-Unis (EUAN) 140 8%
Pologne 431 5% Espagne 49 -39%
e Catalogues commercinne - ARy  ERREE T RRERRET v i R — T - AR

[1Tous imprimés Chap.49

{|Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)
1%

Lesimportationsissueddes trois principaux fournisseuomt fortement augmenté:

bdhm: L32dzNJ | . St 3A N dzREb pNesE: LI2Ld2NIzZNEs X9 A
importations en provenance defaysBassont toujoursen hausse (+34%4)et le
Les exportations ontlles,chutéde -21% (3 568tonneg par rapportau 1* RoyaumeUni a fait son apparition dans le Top. 10
trimestre 2015 pour un volumeotal de13 707tonnesau I*' trimestre 2016

La principale destination des exportationd, Allemagne,connait unebaissede -
34%, tandis que les Paas se hissentla seconde place du classement (+43%).

Exportations (envol.) -
Evolution en % T1 2016 vs T1 2015
Source : Douane francaise, Mise en forme : IDEP
-30% -20% -10% 0% 10% 20%

- g .
21% ‘ = Catalogues commerciaux
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ﬁ LE MARCHE DES PERIODIQUES N° 391 MAI 2016

UProduction (tonnes) et facturation des périodiques

Si la production du®ltrimestre 2016 est inférieure de&% par rapport a celle
La production Adu %triAmes'EreA2016 enregistre une bAaisse peu moindrc::‘ que du 2 trimestre 2015, on note que la baisse est légérement mifgrte lj dzQ I
f I Y2eSYYyS RS {3% par lappdriYabNiresire 2015 .SRour trois trimestres précédents.
NI LILISE X € QFYyYySS wHnmp @Al 98%). YI

Evolution T1 2016 vs T1 2015 Evolution trimestrielle de la production (N vs-1)

; A ; ) Périodigues
5;ource '3ijr°me”i(;c’ Mls:;n formes;DEP Source : Barométre 1+C, Mise en forme : IDEP
- 0 - 0 - 0 0 0

L 1 1 1 ) - 4%
-3%
-3,7%

Production
- 2%

m Périodiques

204 o
Facturation -2,9%|: 0 Global Imprimerie : T T l 0%

- -2%
CA alatonne 1(y0°
0,8% -3,0% | -4%
-4,3% -4,3%
-5,3% - 6%

T2 2015 T3 2015 T4 2015 T1 2016
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LE MARCHE DES PERIODIQUES

N° 391 MAI 2016

UCommerce extérieur en volume (tonnes)

Les importations de périodiques sont en baisseG# (2 232 tonnes) par rapport
au I*"trimestre 2015. Elles atteignent un volume total de®B®L tonnes.

Importations (envol.) -
Evolution T1 2016vs T1 2015
Source : Douane francaise, Mise en forme : IDEP
-10% -5% 0% 5% 10%

-6% ‘

4%

M Périodiques

[ Tousimprimés Chap.49

Les exportations diminuent fortement avec ubaisse de27% @ 188tonnes),
pour un volume totatle 8 655tonnes en 2015

Exportations (envol.) -
Evolution T12016vs T1 2015
Source : Douane francaise, Mise en forme : IDEP

-30% -20% -10% 0% 10%

s
2MIIIIIIIIIi ——

-13%

[ Tousimprimés Chap.49

Provenance et destination des échanges des périodiques
(volumes T1 2016 vs T1 2015)

Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %
Allemagne 11 649 -10% Allemagne 3191 -48%
Belgique 8 638 -8% Belgique 2 038 -8%
Italie 3986 -14% Suisse 1362 5%
Espagne 3139 12% Canada 255 -16%
Roumanie 1711 -1% Espagne 231 -9%
Pologne 1709 3% Royaume-Uni 166 19%
Royaume-Uni 1314 20% Luxembourg 164 0%
Pays-Bas 185 -1% Italie 158 -10%
Finlande 140 -27% Maroc 143 -38%
Estonie i 71 -16%. i Portugal 113 9%

Le flux de nos principaux fournisseurs (Allemagne, Belgique, Italie) est en baisse

Seules les importations en provenariR&spagnet du RoyauméJni sont en

hausseOn note également la stabilité des flux en provenance de Pologne et de
Roumanie.

[Q'ftSYF3IySs

baisser de48%.
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UProduction (tonnes) et facturation

. Ce résultat confirme la relative stabilité que connait le marché du |
Evolution T1 2016 vs T1 2015

Source : Barométre 1+C, Mise en forme : IDEP RSLWzzia S RSodzi RS tQFYyySS wHnwmp
5% 3% -1% 1% 3% 5%

0% Evolution trimestrielle de la production (N vs-i)
Production 3 7(%: Livres
! ] m Livres Source : Barometre I+C, Mise en forme : IDEP
Facturation _IZOA: O Global Imprimerie 5% 1
-2,9%
] 3% -

N -2%
CA alatonne ﬂ:] 0.8%
1% 0,0%

I— | T T 1
v T e

La production de livres du®ltrimestre 2016 a étérés stable par -1,0% 1.3%

rapport au PG NAYSAaUdNB wnanmp oO6m:00 [ S -3% -
baissé de 2%.
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T2 2015 T3 2015 T4 2015 T1 2016
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% LE MARCHE DU LIVRE N° 391 MAI 2016
68 ewworsonee  velmeme

UCommerce extérieur en volume (tonnes)

Les importation®nt globalement baissé d@% (736tonnes) pour un volume
total de 35514 tonnesau I*' trimestre 2016

Importations (envol.) -
Evolution en % T1 2016 vs T1 2015
Source : Douane frangaise, Mise en forme : IDEP

-10% -5% 0% 5%

W Livres 2%
2%

m Dont Autreslivres et brochures 2%

Dont Livres, brochures et imprimés

1%
sim. en feuillets isolés

-24%

= Dont Dictionnaires et Encyclopédies

OTous imprimés Chap.49 4%

Les exportations sont en hausse #£1% (1 137tonnes), pour un volume total de
11918tonnesau X trimestre 2016

Exportations (envol.) -
Evolution en % T1 2016 vs T1 2015
Source : Douane frangaise, Mise en forme : IDEP
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m Dont Autres livres et brochures
15%

Dont Livres, brochures et imprimés o
sim. en feuillets isolés -14%

W Dont Dictionnaires et Encyclopédies

20% [I——

OTousimprimés Chap.49

-13% |

Provenance et destination des échanges d'autres livres et brochures
(volumes T1 2016 vs T1 2015)
Importations Volume (t) Variation % Exportations Volume (t) Variation %
Italie 7741 -1% Belgique 2848 -2%
Espagne 6 607 8% Suisse 1574 -8%
CHINE 2983 -30% Canada 1407 2%
Allemagne 2776 4% Royaume-Uni 1025 228%
Royaume-Uni 2 399 -15% Allemagne 486 25%
Belgique 1371 11% Espagne 331 8%
Roumanie 1166 82% CiSuedel 330 ©1233%
Slovaquie 850 -20% Maroc 306 25%
Pologne 670 -13% ltalie 293 31%
:_Hong Kong: coo 5G] 3110 | Etats-Unis (EUANY | 182 L 42%

Nouveaux arrivants dans le Top 10 (2016)

Les importations de livres proviennent principalementfd® 9 dzZNR2 LJS. (RS
note uneaugmentation importante desnportations en provenance dRoumanie
(+82%S 0z t t QAYOSNRERSS dzyS o6l A&aasS araayas

Les trois pays vers lesquels la France exporte ledau/ressont la Belgique, la
Suisse et le Canada, des pays francophofi#s. constate une augmentation
importante (+228%) & exportations vers le Royaurhmi.
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LE MARCHE DES IMPRIMES ADMINISTRATIFS ET COMMERCIAUX N° 391 MAI 2016

Ulmprimés administratifs et commerciaux non personnalisés

EvolutionT1 2016 vs T1 2015
Source : Barométre 1+C, Mise en forme : IDEP

5% 3% 1% 1% 3% Cette tendance rompt avela stabilitéobservéel dz 02 dzZNBE RS

o (-1% en cumul
Production ) _3(17%

= Imprimés administratifs et commerciaux non personnalisés

Facturation A o 0 Global Imprimerie Evolution trimestrielle de la production (N vs-i)
2,9% Imprimés administratifs et commerciaux non personnalisés
| Source : Barométre 1+C, Mise en forme : IDEP
CAalatonne % % 5% -
0,8%
7 3% -
L y y 1% 1 0,0%
I LINR RdzOuU A 2 RQA Y LINRA Y S acornd Yirke ybaiske - - E— - -
||
. . . PN -104 -
de production de-4% par rapport au °l trimestre 2015, soit légéremen 1% -0,7% -0,3%
supérieure ecelle du secteurLa baisse de la facturation est, elle aussi, [ -39% -
importante (4%).
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LE MARCHE DES IMPRIMES ADMINISTRATIFS ET COMMERCIAUX N° 391 MAI 2016

Ulmprimés de gestion personnalisés

Ce résultat confirme la stabilité constatée en 2015

[ LINPRdAzOGAZ2Y RQAYLINR Y& tirestrea2DE6 dsh
NEtFGABSYSyYy il ail detl$% pdridgpdrtjadaCpfotiuctisn dd' i
trimestre 2015
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